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Reflex6es quanto ao esporte como artefato estético no
contexto midiatico-esportivo

Resumo

O texto, em formato ensaistico, apresenta e discute as relagdes das midias com os esportes,
mediadas pelos aparatos tecnoldgicos. Ao compreender fenémenos que atribuem aos medias o
controle sobre os significados — como € o caso do poder simbdlico que Ihes é conferido -, propomos
uma reflexdo quanto ao esporte tomado como um artefato estético no universo midiatico-esportivo.
Visualizamos permanéncias (modelo de transmissdo esportiva e énfase na légica do infotenimento
em detrimento ao modelo informacional, por exemplo) e aprofundamentos nas dinamicas
envolvendo midia e esporte (como, por exemplo, a participagdo das bets no contexto esportivo; a
presenca dos(as) influenciadores(as) virtuais; outras formas de transmissdo para além dos
tradicionais formatos televisivos (seja em televisdo aberta, seja em televisdo fechada, mas também,
agora, em espacos virtuais, como YouTube e redes sociais). De forma imbricada, midiatizacao,
espetacularizacdo e mercadorizagdo sdo pensadas sob a forma do esporte como um
produto/artefato cultural que vai sendo apropriado para as transformag¢des midiaticas. Desse modo,
o objetivo do texto é analisar como o esporte tem sido utilizado como um artefato estético no
contexto mididtico-esportivo, refletindo sobre as transformacées culturais e sociais decorrentes de
sua espetacularizacdo pela midia. Por fim, lancamos um conjunto de questées que podem se
configurar em uma agenda de pesquisas, considerando-se as novas configura¢ées do espetaculo
esportivo.

Palavras-chave: esporte; mercadorizacdo; midiatizacdo; espetacularizacdo; artefato cultural.

Reflections on sport as an aesthetic artifact in the media-
sports context

Abstract

This essay presents and discusses the relationships between media and sports, mediated by
technological apparatuses. By understanding phenomena that attribute control over meanings to
the media - such as the symbolic power conferred upon them — we propose a reflection on sport as
an aesthetic artifact within the media-sport universe. We observe continuities (e.g., the traditional
model of sports transmission and the emphasis on the logic of infotainment to the detriment of the
informational model) and deepening dynamics involving media and sport (such as the participation
of betting companies in the sports context; the presence of virtual influencers; and other forms of
transmission beyond traditional television formats, including free-to-air, pay TV, and now virtual
spaces like YouTube and social media). Mediatization, spectacularization, and commodification are
intrinsically considered through the lens of sport as a cultural product/artifact that is appropriated
for media transformations. Thus, the text aims to analyze how sport has been used as an aesthetic
artifact in the media-sport context, reflecting on the cultural and social transformations resulting
from its spectacularization by the media. Finally, we pose a set of questions that could form a
research agenda, considering the new configurations of the sports spectacle.

Keywords: sports; commodification; mediatization; spectacularization; cultural artifact.
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Silvan Menezes dos Santos, Gustavo Roese Sanfelice, Cristiano Mezzaroba

1 Consideracgdes iniciais

O ensaio se propde a lancar a um olhar longitudinal (ao longo do tempo) e
socioldégico envolvendo a producao de um subcampo - entendido como sendo o do
‘“esporte e midia no Brasil” - mas, especificamente, com atencdo voltada as
configuracdes e as transformacdes pelas quais a producdo mididtica do/sobre o esporte
vem ocorrendo com as plataformas de streaming. Ha implica¢6es disso em relagdo a
dimensdo do consumo desses artefatos estéticos envolvendo a mercadoria “esporte” e

que sao produzidos e reproduzidos pelos meios de comunica¢ao de modo geral.

O texto em tela ndo se propde a uma andlise de questées microcomunicacionais
para macrocomunicacionais, como aspectos culturais associados ao consumo das midias,
mas sim, uma perspectiva que integra os planos micro e macro, constituindo-se nas
relacbes das midias com os esportes atravessados pelos aparatos tecnoldgicos mediando

a experiéncia humana.

Nesse cenario, determinado por incertezas quanto as particularidades dos
individuos, temos o campo dos medias, que, para Rodrigues (2000), ndo se limita a
superintender a mediacdao dos diferentes dominios da experiéncia e dos diferentes
campos sociais. Faz emergir, nas fronteiras dos campos sociais instituidos, novas
questdes, como as drogas, 0 sexismo, 0 aborto, a ecologia, para os quais nenhum campo
tem legitimidade indiscutivel. A natureza tensional da relagdo entre os diferentes campos
é que da origem a autonomiza¢do do campo dos medias. Como determinante, Rodrigues
(2000) apresenta a coalizdo entre os dominios cientificos e técnicos da modernidade,

com o campo dos medias regulando a relagao dos demais campos sociais.

Thompson (2014) trata do simbdlico da cultura discutindo como os meios de
comunicagdo moldam o espago publico ao criar e disseminar formas simbdlicas que
influenciam a percepcdo e a interacdo das pessoas. Segundo Thompson (2014), o poder
simbdlico ndo é apenas uma questdao de coercao, mas também de controle sobre o
significado, envolvendo a habilidade de moldar narrativas que influenciam crencas e
praticas sociais. Para o referido autor, a midia amplifica 0 alcance das formas simbdlicas,
tornando-as acessiveis a grandes publicos, mas também, sujeitas a multiplas

interpretacbes, dependendo do contexto social dos receptores, fator esse que é
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corroborado pelos estudos de mediacdo cultural, também chamados de “estudos de
recepcao”. Thompson (2014) enfatiza que a comunicacdo mediada difere da comunicacdo
face a face por seu carater institucionalizado e pela complexidade das formas de
codificacdo e decodificacao envolvidas. Esse processo pode transformar tanto as
estruturas sociais quanto as identidades individuais, demonstrando o impacto profundo
da midia na modernidade e no contemporaneo (com as transforma¢ées da chamada

“industria cultural”).

A segmentacao da realidade — operada pelo corte, pela edicao, pela objetiva da
filmadora, pela escolha dessa ou daquela fala e, em suma, pelo enquadramento dos fatos
—, revela-se, a partir da bios mididtica, como um lugar de segmentacao e telerrealidade,
marcado por uma injuncdo de valores e regras que sao provenientes de lugares obtusos
que precisam ser investigados. Na definicdo desses aspectos, temos o fenémeno da
midiatizagdo, sendo a ordem das mediagbes socialmente realizadas no sentido da
comunicacdo entendida como o processo informacional, em funcdo de um tipo particular

de interacdo - a tecnointeracdo (Sodré, 2002).

Falar de midiatizacdo pressupde considerar os sujeitos, os quais sdo agentes da
midiatizacao. Os aparatos técnicos e as midias sao instancias refletoras das a¢des do ser
humano no ser humano, ou, em outras palavras, de como o humano opera sistemas
técnicos e producao de subjetividades e esses produtos e cddigos retornam ao humano
em significacbes e condutas, por exemplo. Um dos produtos mais afeitos ao processo de
midiatizacao na sociedade contemporanea é o esporte, que, a todo momento, oferta-se
como uma representacdo do subcampo esportivo na agenda mididtica e, por

conseguinte, na pauta da sociedade.

O acontecimento esportivo tem em sua natureza certas peculiaridades, uma
delas é a espetacularizagd@o. O esporte, enquanto fato social, por si s6 é espetacular
(exercendo vdrios “fascinios”, conforme Gumbrecht, 2007), doravante o campo dos
medias, interessados em fatos sociais espetaculares, transformam os fatos esportivos em
acontecimentos esportivos e midiaticos. Debord (1997) afirma que espetaculo ndo é um
conjunto de imagens, mas uma relacao social entre pessoas, mediada por imagens
(Debord, 1997). Acrescentariamos na argumentacdo de Debord a midiatizacdo, sendo

esta a responsavel pela reconfiguracdo dos acontecimentos esportivos em midiaticos e,
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por conseguinte, disseminados no tecido social - fendmeno que, a partir dos anos 2000,
intensificou-se com a utilizagdo das redes sociais e da légica da producao individualizada

de conteudos digitais e circulagao no mundo virtual.

O espetaculo, como tendéncia de fazer ver o mundo que ja ndo se pode tocar
diretamente (por diferentes mediaces especializadas), serve-se da visdo como o sentido
privilegiado da pessoa humana (Debord, 1997). O campo dos medias é corresponsdvel por
essas diferentes mediacdes especializadas, pois ele orquestra, organiza e ressemantiza o
contelido esportivo para o grande publico (telespectador, ouvinte, leitor, de toda forma,

consumidor do produto mididtico-esportivo).

O esporte oferta-se ao campo mididtico com alguns diferenciais em relagdo a
outros eventos culturais, como o cinema e o teatro (Pires, 2002). Pires (2002) argumenta
que o primeiro aspecto diferencial da midiatizacdo esportiva é a universalizacdo da
linguagem, ou seja, o seu reconhecimento em func¢do dos cédigos e normas impostas
pelas entidades internacionais. Assim, para o autor supracitado, a linguagem imagética e

simbdlica do esporte permite o seu entendimento em todos os lugares.

O esporte espetaculo toma forma ao ofertar-se como uma forma previamente
reconhecivel no rol de experiéncias dos receptores. Neste sentido, Betti (1998) refere-se
a transformacdo do esporte em um produto mididtico voltado para o consumo de
massas, analisando como o esporte, especialmente o de alto rendimento, passa a ser
moldado pela légica da televisdao e da midia de forma geral, assumindo a légica do
espetdculo televisivamente mediado. O televisionamento gerou o esporte-telespetaculo
- que, antes do advento dos smartphones, era pensado como um produto
visto/consumido em lugares estéticos (dentro de casa, num bar, em uma vitrine de loja,
por exemplo) e que, agora, pode ser visto na palma da mdo, em qualquer lugar, com o

fenébmeno da ubiquidade proporcionada pela tecnologia atual.

Em funcdo do exposto, tomamos, em nosso ensaio, a cultura como centralidade
nas interfaces entre o individuo e a tecnologia. Ainda que Martin-Barbero (2004b)
considere que cada cultura tenha um sistema técnico que se baseia em uma determinada
“tendéncia técnica”, constituindo assim o carater estruturador que a tecnologia (e sua

tecnicidade) exerce sobre a sociedade, consideramos que a cultura determina a técnica.
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E, nesse sentido, ndao podemos nos esquecer que vivemos a cultura do sistema capitalista

e suas implicagdes econdmicas, sociais, tecnoldgicas, politicas, culturais etc.

As mediacbes sdo muito mais proficuas de serem estudadas do que o
determinismo da técnica. Ainda que a “Filosofia da Caixa Preta”, proposta por Flusser
(2002), eleve a consciéncia da praxis fotografica como forma de liberdade num mundo
programado por aparelhos, acreditamos que o produto dos aparelhos pode ser

significado aos individuos, muito mais do que o processo.

Se interpretdssemos literalmente a Iégica de Flusser (2002), os individuos que
andam de avido e ndo conhecem os “aparelhos de voo” estariam fadados a morte. O
dominio de todos os processos técnicos por todos seria humanamente impossivel. Como
referéncia, a relacdo da técnica com o individuo, conforme Marcuse (1960), destaca que a
realidade técnica ndo tem nenhuma substdncia fora do sujeito. Considerando a
tecnointeracdo como elemento importante, careceria de explicacbes quanto ao seu
significado. Tecnointeracdo seria a possibilidade de os individuos interagirem via meios
técnicos, como, por exemplo, os smartphones, com a utilizacdo da internet, enfim,
multiplas possibilidades de conexdo. Tratamos entao da realidade mediada. Muitas vezes,
a mediacdo se da pelo consumo, via campo dos medias. As praticas culturais, dentre elas
a que envolve a apreciacao e consumo de esporte, sao ‘“tecnificadas” na cultura das

transmissdes esportivas.

A cultura, contemporaneamente, é um segmento de tantos outros diversos
segmentos sociais, cada vez mais polimorfos, caracterizando, assim, as diversidades de
praticas sociais. Nada é ofertado como elemento de significado para uma cultura se o
interpretante nao puder perceber aquele bem material ou simbdlico como tal. Ainda que
os processos de significagao se deem via midia, a verossimilhan¢a com outros elementos
culturais é significativa. A midia produz e reproduz elementos culturais de praticas sociais

(Sanfelice, 2018).

Bauman (2004) destaca que, atualmente, o que distingue a sociedade de
consumo (a sociedade consumista) ndo é o consumo e nem o volume elevado deste. O
que difere os individuos da sociedade de consumo dos antepassados é a emancipacdo do

consumo da antiga instrumentalidade. O prazer é o diferencial nesta nova configuracao,
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em que a dimensdo do consumo passa do plano natural (a dimens&o biolégica que atribui

consumo a necessidades de sobrevivéncia) para o cultural.

Na definicdo desses aspectos, a dimensdo do consumo é determinante para
definir identidades, a partir de produtos que, neste caso, estdo fora do individuo, mas sdo
construidos para os individuos. Logo, a producdao mididtica é construida a partir dos
individuos para os individuos e sem estes ndo teria sentido. Sobre isso, Verén (1998)
coloca que as midias estimulam muitas situa¢ées envolvendo estratégias dos individuos,

que depois se voltam contra a prépria midia.

Os produtos mididticos sdo regulados pelo consumo, porém, muitas vezes, os
produtos determinam o consumo. Logicamente que essa relacao ndo é linear e ndo passa
necessariamente por apenas uma das situa¢des citadas. Podemos citar como exemplo
um produto televisivo. Nenhum programa fica no ar sem ter audiéncia por muito tempo.
Ao mesmo tempo em que 0s programas somente permanecem “no ar” em funcao de
determinados horarios e de acordo com o perfil de interesse e consumo de seus
telespectadores(as). Na relacdo entre a producdo mididtica e consumo, podemos
destacar as instancias de poder. Este é exercido pela midia, porém operado por

individuos.

Diante dessa contextualizagdao, propomos uma problematizacdo quanto as
midias como instancia de poder, que atuam como fragmentadoras da realidade e como
dispositivos tecnoldgicos que capturam a experiéncia humana, fazendo uso do esporte
como um artefato estético. Assim, o objetivo do texto é analisar, de forma ensaistica,
como o esporte tem sido utilizado/veiculado como um artefato estético no contexto
midiatico-esportivo, refletindo sobre as transformacdes culturais e sociais decorrentes de
sua espetacularizacao pela midia, além de discutirmos as implica¢bes éticas e estéticas
dessa ressignificagdo na constru¢do de narrativas, imagens, identidades e valores

culturais e ideoldgicos.

Para isso, além dessa contextualiza¢ao inicial, discutimos, na préxima secao,
quanto a conceitos e configura¢ées empiricas envolvendo a midia e o campo esportivo,
além de discutir quanto as novas dinamicas da produ¢dao e do consumo das transmissdes

esportivas diante das tecnologias contemporaneas, trazendo alguns exemplos. Ao final,
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trazemos algumas questdes de encerramento, além de uma sugestdao de agenda de

pesquisa, considerando-se essas novas configuracdes do espetaculo esportivo.

2 Midia e campo esportivo: conceitos, reconsideracdes e atualizacoes
quanto as novas dindmicas da producao e do consumo das transmissdes

esportivas no contexto das tecnologias contemporaneas

Arelacdo entre a midia e o esporte tem sido analisada por multiplas perspectivas.
No entanto, no processo de desenvolvimento do que se conhece sobre esse
relacionamento, visualizamos a existéncia de alguns conceitos universais para
compreender a questdo, tais como as ideias de midiatizacao, espetacularizacao e
mercadoriza¢do. Sdo dispositivos tedrico-priticos em permanente processo de
aprimoramento e revisdao, pois correspondem a aspectos produtores e reprodutores de
dinamicas sociais e, assim, estabelecem-se enquanto sinteses de como os campos
midiatico e esportivo se encontram, relacionam-se, autodeterminam-se, embaralham-se,
apoiam-se, modificam-se e se sobrepdem nesta simbiose existente entre eles (Spa, 1999,

2007).

De modo geral, entende-se por uma relagao simbidtica — conceito originalmente
cunhado pelas ciéncias bioldgicas — a convivéncia funcional de organismos de espécies
distintas, podendo ser ela de cardter mutuo, comensal ou parasitario. No primeiro
formato, ambas se beneficiam; no segundo, uma se beneficia da a¢do da outra sem
prejuizos para ambas; e, no terceiro modo, uma obtém beneficios em prejuizo da outra.
No caso da simbiose midiatico-esportiva, especialmente, o entendimento até aqui plana
pela perspectiva mutualista. Ou seja, ganham os dois campos sociais. A midia desfruta da
penetracao e da identificagdo social para com as emoges e as sensagdes das praticas
corporais esportivas, obtendo “naturalmente” grandes audiéncias, com o ‘“show ja
pronto” e, assim, angariando poder simbdlico e econdmico junto ao mercado publicitario.
O esporte, por sua vez, aproveita-se das ferramentas e capacidades técnicas, estéticas e
politicas dos meios de comunicacdo de massa para multiplicar espectadores,

convertendo-os em consumidores em potencial, além de subsidiar e enriquecer seus
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cofres com cotas publicitérias e direitos de imagem e de transmissées (Pires, 2002; Spa,

2007).

Neste trabalho, partimos do pressuposto de que as expressdes definidoras desse
imbricamento simbidtico da midia com o esporte sdo, sobretudo, a midiatizacado, a
espetacularizacao e a mercadoriza¢do. A primeira refere-se aos modos de producdo e
reproducdo mididtica do esporte (Malina; Cesario, 2009) em qualquer das trés dimensdes
dos seus discursos: o jornalismo/informacdo, o entretenimento ou a publicidade. A
segunda expressao trata-se das operagOes técnicas, estéticas e politicas das midias,
capazes de produzir uma “segunda realidade” dos acontecimentos esportivos (e ndo sé
deles, de qualquer outro bem cultural), dando-lhes o cardter de espetdculo a ser
consumido, apreciado, sentido, ao adicionar, enfocar ou retirar do esporte cddigos,
simbolos, dinamicas e versGes dele que ndo necessariamente ocorreram. Por fim, a
terceira manifestacdao expressiva da simbiose mididtico-esportiva, a mercadorizacao,
define-se como o processo em que o esporte e a midia, em uma primeira camada,
vendem de tudo por meio das marcas publicitdrias associadas, e, em uma segunda
camada, transformam o prdéprio fendmeno esportivo em mercadoria a ser negociada

pelos direitos de imagem e de transmissdo (Pires, 1998, 2002; Spa, 2007).

Importa destacar que ndo desconsideramos outras formas de apropriacao social
do esporte como expressivas do relacionamento dele com a midia, tais como a
socializacdo (os discursos e sentidos que associam a ideia de que o esporte mobiliza
praticas de socializacdo as criancas e jovens, por exemplo, impactando na formacao
desses sujeitos) e a ideologizacdo (expressao simbdlica das ideias, interesses e finalidades
das ideias dominantes e que também atuam na relacdo entre a midia e o esporte),
conforme descritas por Pires (1998). Contudo, neste ensaio, as tratamos como particulas
do processo de midiatizagao. Também consideramos que existe a dimensdo burocratica,
concernente as questdes organizacionais e institucionais do fendmeno esportivo,
manifestando-se, principalmente, no seu modo de estruturacdo por meio de federacdes,
confederacdes e associagdes internacionais, continentais, nacionais e locais. Esse ponto é
fundamental para o entendimento das diferentes formas de midiatizagao das diversas

modalidades esportivas; afinal, em muitos casos, as mesmas familias ou oligarquias
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proprietdrias dos conglomerados midiaticos sao parte dos conselhos dirigentes ou até

mesmo presidem algumas dessas institui¢bes esportivas.

Com o suporte da teoria das media¢des culturais de Jesus Martin-Barbero,
podemos compreender as referidas expressées do relacionamento dos campos aqui
estudados como constituintes de um ecossistema comunicativo do esporte
contemporaneo. Esse modo de compreensdo do ambiente da comunicacdo parte do
principio de que ele se estrutura pelas mediacdes institucionais e técnicas processadoras
de bens de matrizes culturais, conformando-os em formatos industriais, bem como em
um paralelo sincrénico, pelas sociabilidades e pelos rituais das vidas cotidianas como
intermediadores dos modos de recepcao desses mesmos produtos da industria cultural
(Martin-Barbero, 2004a; 2009). Nesse sentido, analisar e compreender toda e qualquer
manifestacdo esportiva midiatizada contemporaneamente pressupde considerar tanto a
sincronia como a diacronia dessa dinamica ecossistémica da comunica¢ao social do

esporte (Santos, 2015).

Ao realizarmos um esforco de associacdo tedrico-pratica dos conceitos
supracitados sobre a simbiose midia e esporte, bem como sobre a ldgica ecossistémica da
comunicacdo social e esportiva, com atualizacbes do contemporaneo, é possivel
recolhermos indicios de permanéncias e aprofundamentos de tais dinamicas, mas
também redirecionamentos e incorporacdes de ‘“novidades” nesses processos. Nada
mais normal do que mudancas sociais advindas das permanentes interacdes, com o
cuidado, porém, de nao as naturalizar. Por conseguinte, na sequéncia do texto,
descrevemos o que elencamos ser algumas das mutac¢des culturais da comunica¢ao na
contemporaneidade (Rincdn, 2018; 2019), com foco naquelas relacionadas diretamente

ao esporte.

Na midiatizacao do esporte, tem-se observado a entretenimiza¢ao do jornalismo
esportivo (Mezzaroba et al., 2014; Oselame; Costa, 2013; Padeiro, 20153, 2015b), que é o
embaralhamento e/ou a sobreposicao do entretenimento a informagdo jornalistica
(referimo-nos as dimensées do discurso mididtico — informacdo, entretenimento e
publicidade — e ndo ao esporte, neste caso, pois entendemos que o esporte moderno
nasce como entretenimento de massas). Tanto em sua forma como em seu contetido

tem-se descrito o fendmeno do infotenimento, seja pelo engragadismo proeminente no
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modo de construir e veicular as noticias sobre esporte, bem como pela predominancia
e/ou apagamento de pautas de acordo com interesses comerciais dos conglomerados de
midia e de jornalismo detentores dos direitos de imagem e de transmissdo de uma

determinada competicao esportiva.

Paralelamente, também no jornalismo esportivo, como expressdo ou resultado
do aprimoramento da globalizacao econémica associada a mundializa¢do da cultura, tal
como previsto por Pires (2002), observamos uma tendéncia a desertificacdo das
producdes jornalisticas locais por parte da midia esportiva (D’Auria; Salerno; Santos, 2021;
Silva; Silva; Santos, 2022). Esse fendémeno tem ocorrido ndo somente pelo
desaparecimento de veiculos de midia jornalistica especificos das localidades. Ao analisar
aqueles que existem e atuam regionalmente, os indicativos sdo da existéncia de uma
|6gica predominante de reprodugdo ou cdpia integral das informagbes advindas de
agéncias de noticias transnacionais e/ou de canais oficiais de informacdo (fenémeno
outrora denunciado e analisado por Bourdieu (1997) como sendo a “circularidade circular
da informacdo”, isto é, a mesma informacdo circulando entre diversos veiculos
comunicacionais, a partir da mesma fonte, como num circulo vicioso), conjugada ao
apagamento ou quase inexisténcia das praticas de jornalismo investigativo no campo
esportivo. Além disso, apesar dos avancos visiveis, observa-se também a permanéncia
dos espacos jornalisticos majoritariamente dedicados as praticas esportivas dos homens
e, em especial, ao futebol, invisibilizando ou pormenorizando, assim, as mulheres
(inclusive no contexto futebolistico) (Lourenco et al., 2022) e as diversas modalidades

praticadas por todo o pais (Silva; Silva; Santos, 2022).

As coletivas de imprensa, formato de producdo jornalistica muito comum no
campo esportivo, seja antes ou depois de jogos ou disputas, tém passado por
transformacdes na contemporaneidade. As instituicdes esportivas, mais detidamente os
clubes, tém mediado de maneira ativa as configuracdes desses espacos de acesso do
jornalismo ao esporte. Isso tem ocorrido, sobretudo, como forma de protecdo das
marcas (Borges, 2018, 2019; Cegalini; Rocco Jr., 2019; Frandsen, 2016). Por meio das
assessorias de imprensa, elas preparam e selecionam minuciosamente as/os agentes
esportivos a serem sabatinados nas entrevistas. Controlam rigorosamente o tempo de

exposicao as perguntas e, em alguns casos, limitam inclusive as pautas. Por vezes,
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também escolhem quem serdo as/os jornalistas e empresas de midia que poderdo fazer
0s questionamentos, abrindo espaco também para influencers digitais, vinculados a

modalidade e/ou ao clube, participarem das coletivas.

Os exemplos demonstram que ocorre, atualmente, tanto um cerceamento as
pautas mais sensiveis e conflitivas, como também uma superficialidade quanto aos
aspectos mais técnicos e amplos (por exemplo, abordagens socioldgicas, histdricas,
econdmicas, geopoliticas etc.) no que o fendmeno esportivo permite visualizar sobre as
sociedades e seus modos de vida. Falta profundidade nas entrevistas. Como destacamos
até aqui no texto, essa é a ldgica estrutural da midia do ponto de vista social e
econdmico. Ressaltamos, porém, a existéncia de brechas e exemplos da possibilidade de

se produzir uma outra pratica jornalistica na relacdo com o esporte.

Em 2018, durante mais uma convencional entrevista coletiva do treinador da
selecdo brasileira de futebol de homens (Tite), o jornalista Breiller Pires escapou do
pragmatismo técnico-tdtico do jogo, dos resultados e expectativas comuns da falacao
esportiva, e o interrogou sobre o que representava empregar o prdprio filho como
auxiliar técnico, problematizando aspectos sdcio-histdricos e politicos da configuracdo do
pais, do nordeste e do contexto baiano (onde estavam na ocasido). Com esse caso, ele
nos demonstra a possibilidade pratica de o esporte também ser um espaco de circulagao
de informagdo e critica sobre problematicas sociolégicas, tais como meritocracia,
nepotismo e patriarcado, conforme ele abordou e desenvolveu na reportagem publicada

a partir da entrevista'.

Recentemente, em mais um exemplo de producao jornalistica investigativa no
contexto esportivo, o jornalista Lucio de Castro publicou extensa reportagem sobre
histdrias e relagdes obscuras do presidente da Confederacao Sul-americana de Futebol
(Conmebol), Alejandro Dominguez, com a politica, a ditadura e o submundo da economia
paraguaia’. Ao investigar as fichas policiais e a arvore genealdgica do dirigente esportivo,

exple-se criticamente dinamicas sociais que transbordam o mundo do esporte, bem

“0 filho do Tite e a meritocracia a brasileira”. Disponivel em:
https://brasil.elpais.com/brasil/2018/07/26/deportes/1532615760_965970.html . Acesso em: 10 maio 2025.

> “Plata, Plomo e Futebol: a histéria ndo contada de Don Alejandro e da Conmebol”. Disponivel em:
https://agenciasportlight.com.br/index.php/2025/04/29/plata-plomo-e-futebol-a-historia-nao-contada-de-
don-alejandro-e-da-conmebol/ . Acesso em: 10 maio 2025.
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como possibilita ao/a leitor(a)/consumidor(a) informar-se sobre a geopolitica

latinoamericana.

Observamos, portanto, com os exemplos citados, existir a possibilidade de um
outro jornalismo esportivo, que investiga e problematiza o esporte e a sociedade, seus
agentes politicos e tudo que o cerca. Com isso, ainda que nao se alimente a expectativa
de ilustracdo da pratica jornalistica dedicada ao fendémeno esportivo, expde-se a
possibilidade de, a partir dela, informar-se e formar-se culturalmente para além do
préprio espetaculo, assim como ocorre com outros artefatos culturais (teatro, cinema,

musica, museus etc.).

Na dimensao do entretenimento midiatico-esportivo e, consequentemente, na
expressao da espetacularizacao do esporte, observamos a emergéncia das transmissoes
por outros canais de veiculacdo, especialmente por diferentes vias da internet (YouTube,
redes sociais etc.). O que comumente ocorria por radiodifusdo e por televisionamento a
satélite ou a cabo até a década de 2010, passou a ser vivenciado como a experiéncia de
assistir esporte — hegemonicamente o futebol — por meio de redes sociais como o
Facebook Watch ou o Twich, por canais do YouTube, como a Cazé TV, o Canal Goat, e 0
Canal Paralympic do IPC (Comité Paralimpico Internacional), pelo site da WSL (Liga
Mundial de Surfe) ou ainda por plataformas de streaming como MyCujoo, Amazon Prime,
Disney+, Globoplay e Premiere (Grupo Globo). Trata-se do fendmeno que vem sendo
chamado de “plataformizacdo do entretenimento esportivo” (Balacd; Lima, 2023;
Fernandes, 2024; Fernandes; Ferreira, 2024; Gasparetto; Barajas, 2018; Guimaraes; Fortes,

2020).

O processo de absorcao do esporte pela légica da plataformizacao digital nao
tem subsumido por completo a dindmica radiofénica e televisiva tradicional. Elas tém sido
mantidas, porém, o processo de convergéncia digital dos meios (Jenkins, 2009) tem
ocorrido de modo vertiginoso, ndo sendo diferente com as transmissbes e o acesso
midiatico-esportivo. Tornou-se recorrente os casos de competicdes ou jogos esportivos
veiculados exclusivamente por plataformas de streaming. Esse cendrio traz mudangas
para o proprio espetaculo esportivo e para os modos de assistir, consumir e apropriar-se
socialmente. Quando se pensa a producao e a veiculagdo de um produto mididtico,

espera-se uma ampla audiéncia e consumo desse artefato cultural e estético, a partir da
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propria ldgica capitalista, envolvendo mercadorias e lucros. Nesse sentido, muitas
pessoas enfrentam dificuldades para acessar tantas plataformas, tendo em vista o custo

que isso envolve, o de ser assinante.

Para a configura¢ao estrutural do entretenimento esportivo, a principal mudanca
manifesta-se no hordrio dos jogos. Anteriormente, o esporte precisava se adequar a
programacdo televisiva, modificando o momento de ocorréncia de disputas para se
encaixar na grade dos programas das midias para que fossem televisionadas, por vezes,
agendando-as, inclusive, para hordrios do dia com temperaturas inadequadas para a
pratica de alto rendimento (por exemplo, jogos de futebol do campeonato brasileiro em
um domingo as 11th da manha, ou mesmo, uma final de Superliga de V6lei num domingo
pela manhg, alterando toda rotina de despertar e de desjejum dos(as) atletas). Agora, por
meio dos streamings, é possivel predominar o melhor hordrio para a jogabilidade do
esporte ou o mais adequado para o perfil das audiéncias enderecadas. Assim, na lgica da
midiatizacao, o mais importante ndo é o campo esportivo em si, com as disputas em alta
performance, mas o quanto ele se torna mercadoria para ser exibida, veiculada e
consumida para um grande conjunto de aparatos técnicos que se utilizam do esporte

como produto predileto.

Outra mudanca promovida pela plataformizacdo digital do entretenimento
esportivo decorre para a ldgica de consumo do tempo real dos acontecimentos do
esporte, ou seja, para o fendmeno do “ao vivo”. Durante a dominagdo da radiodifusao e
da industria televisiva no campo esportivo, o timing da assisténcia imediata dos fatos
imprevisiveis do esporte foi a Unica forma de o/a torcedor/a espectador/a envolver-se
com a emo¢ao e a beleza que as modalidades esportivas despertam em nds - as quais sao
mobilizadas a partir daquilo que Gumbrecht (2007) chamou de “fascinios”: o corpo, o
sofrimento, a graca, os instrumentos e formas, as jogadas e o timing. Neste novo
momento, € possivel o/a consumidor/a se atrasar e perder o primeiro tempo do jogo
esportivo, mas, mesmo assim, retroceder, com um movimento do mouse ou mesmo com

seu dedo em uma tela touch, o video e assisti-lo desde o inicio como se estivesse ao vivo.

A transmidialidade € outra caracteristica contemporanea do entretenimento e do
espetaculo esportivo. Os eventos esportivos tém sido construidos e tém ocorrido

simultaneamente de diferentes formas nas multiplas modalidades de midia. A narrativa
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transmididtica manifesta-se no universo esportivo ao se dispor a apresentar histdrias
diferentes, independentes e complementares de acontecimentos do esporte, tal como
ceriménias de abertura e encerramento de Jogos Olimpicos. Elas tém entrecruzado
imagens cinematograficas com cendrios e roteiros presenciais nas cidades e estadios
onde ocorrem estes rituais modernos. Isso proporciona que o/a espectador/a in loco
assista a um evento diferente de quem estd assistindo pelos teldes, assim como é
diferenciado para quem assiste pelas televisbes em suas casas. A edicdo dos Jogos
Olimpicos de 2016, no Rio de Janeiro, apontou os primeiros indicios desse formato de

espetacularizacdo digital (Pires; Lisbda, 2015).

Tecnicamente, a espetacularizagdo do esporte ganhou novas possibilidades
estéticas com o avanco das tecnologias de producdo audiovisual. As cameras corporais
instaladas nos corpos de atletas permitem a experimentacao visual do jogo esportivo no
formato de primeira pessoa, trazendo para a transmissdo televisiva aquilo que parecia
estar nas telas dos videogames. Por sua vez, as cameras com resolu¢do em 4k e 8k
proporcionam uma visualidade cinematografica para o esporte, ou até mesmo uma
experiéncia gamer para quem assiste. Do mesmo modo, a capacidade de veiculagao de
sons em formato 7.1, ou seja, em sete canais para uma Unica caixa de som, significa
alcancar, organizar e apresentar detalhes sonoros de uma disputa esportiva inaudiveis e
inimaginaveis para quem o vivencia no local. E possivel veicular didlogos dos/das agentes
diretos e indiretos do esporte (atletas, treinadoras/es, comissdo técnica, arbitros/as,
torcidas, narradores/as, comentaristas), sonidos de gestos técnicos, da respiracdo
ofegante do/da jogador/a, do encontro da bola com a rede/cesta ou com a trave/tabela. A
forma de assistir ao entretenimento midiatico-esportivo definitivamente mudou e passou
a focar cada vez mais no estimulo estético, sendo impulsionada por novas e melhores

possibilidades tecnoldgicas.

Pautamo-nos em um movimento critico-reflexivo em forma ensaistica, baseados
na experiéncia humana contemporanea e, com isso, questionamos: (a) mantém-se a tese
da qualidade diferenciada da experiéncia formativa entre a assisténcia esportiva in loco e
aquela mediada pelos meios de comunicacdo de massa?; (b) a ampliacdo e a
intensificagdo dos estimulos sensoriais resulta em angariar cada vez mais praticantes das

mais diversas modalidades esportivas ou resulta em um publico que cada vez consome
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mais o espetaculo, sem ter a experiéncia corporal da pratica esportiva? Trata-se de uma
discussdo académica aglutinada ha algumas décadas que envolve producao e recepcao

midiatica e formacao de subjetividades.

Ainda na dimensdo da espetacularizacdo do entretenimento do esporte, é
impossivel desconsiderar a expansao e a onipresenca das apostas esportivas como parte
mididtica das novas configuracdes do esporte midiatizado. As bets, como sao conhecidas
as empresas/plataformas digitais responsdveis pela organizacdo dessa pratica social,
funcionam no campo esportivo hd muito tempo. No Brasil, elas foram proibidas durante
um periodo e voltaram a ser liberadas a partir de 2018. Desde entdo, a expectativa pelos
resultados das apostas nas rodadas e os possiveis ganhos e perdas financeiras
produziram uma camada paralela em torno do consumo do esporte e, especialmente, do
futebol. Em muitos casos, o que se tem visto € que importa muito menos o resultado do
time do coracdo e, sim, a quantidade de cartdes amarelos, escanteios e faltas que um
time ou outro cometeu durante a partida, ou até mesmo o cartdo que um jogador

recebeu (ou n3o) nos ultimos 15 minutos de jogo.

Esse elemento das apostas esportivas remete a uma racionalizacdo do esporte
como fenébmeno socioldgico: objetiva-se ganhar dinheiro de forma racional com os
resultados e a prépria racionalizacdo esportiva (estatisticas, andlises de desempenho

etc.).

Conforme estudo de Branz e Murzi (2024), vinculado ao Programa de Estudios
Sociales sobre el Deporte da Universidad Nacional de San Martin (Argentina), é possivel
compreender quanto aos sentidos e valores que os jovens argentinos (com idade entre 13
e 21 anos), neste caso em especifico, atribuem a pratica das apostas esportivas,
evidenciando-se, particularmente a este estudo, que hd um sentido mais amplo em
relagdo as apostas: sao formas de ganhar dinheiro, mas também sdo diversao e atividade
grupal de socializagdo masculina: “La primera evidencia del trabajo de campo muestra
que los jévenes perciben a las apuestas deportivas mayormente como um ‘juego’ o una
‘diversion’. La posibilidad de ganhar dinero aparece de forma secundaria [...]” (Branz;

Murzi, 2024).
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Assim, ousamos afirmar que no lugar de uma “segunda realidade” criada pelo
espetdculo mididtico-esportivo, estamos vivendo uma “realidade paralela” elaborada por
conta e em prol do entretenimento das apostas esportivas. Nesse cenario, observamos
um conjunto de atores sociais que vao se somando ao contexto do espetdculo midiatico-
esportivo: ex-atletas, jornalistas e comunicadores sociais, influenciadores digitais, artistas
diversos (cantores, cantoras, atores e atrizes). O intenso estimulo publicitdrio envolvendo
o universo das apostas esportivas — placas publicitarias nos estadios e arenas, as marcas
das bets patrocinando muitas camisetas das principais equipes do futebol brasileiro,
tanto no futebol de homens e de mulheres - inevitavelmente tém gerado um consumo
exacerbado a ponto de pesquisas indicarem uma atualizacdo do fendémeno da
patologizacao das apostas esportivas e, também, no caso do Brasil, um grave problema
social: pessoas pertencentes a classes sociais mais baixas apostam o pouco que tém e

acabam perdendo tudo, inclusive, o dinheiro para a alimentacao.

Retomando o exemplo da pesquisa de Branz e Murzi (2024), recentemente na
Argentina, no qual identificaram “[...] lo que se pone en juego en las apuestas no es sélo
ganar o perder dinero. También es importante para los jovenes demostrar con sus amigos
que ellos ‘saben de deportes’, y ganar uma apuesta es la confirmacion de esse saber”,
essas novas configuracdes, as quais envolvem o atual cendrio mididtico-esportivo, abrem
outras possibilidades para o universo da pesquisa académica, com foco nos aspectos
socio-histdrico-culturais que englobam todas essas praticas de producdo, assisténcia,
consumo e critica, porque, além dos interesses econémicos, outros fatores relacionados
ao risco e a emocao intensificam o acompanhamento e o consumo esportivo, com as
novas formas de comunicacao - a digitalizacdo, a multimedialidade e a interatividade,

observadas por Branz e Murzi (2024).

Neste aspecto, assim como para Rial (2024), destacamos ndo haver qualquer
pretensao moralizante sobre o assunto, mas, sim, a intencao de chamar a atengdo para a
emergéncia de uma necessaria regulacdo estatal da atua¢ao das casas de apostas digitais
- tanto em suas dinamicas sociais, econdmicas e publicitdrias —, de modo que sejam
resguardadas a saude da populacdo, a riqueza produzida pela classe trabalhadora e a

soberania nacional.
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Finalmente, mas ndo menos importante e tampouco dissociada da midiatizacao e
da espetacularizacdo do esporte, a mercadorizagao ganhou ao menos outros trés tracos
especificos. Eles manifestam-se tanto na sua dimensdo publicitdria, como na expressao

comercial da venda e compra dos direitos de transmissao esportiva.

Observamos nos ultimos anos ndao somente o esporte, publicitariamente, vender
tudo o que é produto comercializado, mas vimos também regimes politicos ditatoriais e
autoritarios comprarem cotas publicitdrias master nas camisas de grandes clubes de
futebol (Barcelona, Manchester City) para propagandear seus governos como forma de
soft power. No caso do Manchester City e de outros clubes internacionais, ndo somente
foram expostas marcas de empresas estatais de ditaduras drabes em suas camisas, como

os préprios clubes foram comprados e passaram a ser geridos por elas.

As bets também ndo ficaram para trds neste processo de reconfiguracao
mercadoldgica do esporte. Ndo contentes em somente operarem uma realidade paralela
do entretenimento esportivo, elas passaram a investir e a ocupar muitos dos espagos
publicitdrios das indumentarias esportivas. Ou seja, produziu-se um entrecruzamento
estético e politico de interesses no funcionamento do jogo esportivo e na exposi¢ao
mididtica dele prdoprio por conta da profunda penetracao das casas digitais de apostas
esportivas, ao mesmo tempo que o esporte, aparentemente, desenvolveu uma
dependéncia financeira do dinheiro gerado no consumo destas mesmas apostas para a

sua existéncia bilionaria na contemporaneidade, tal como o temos visto.

Na dimensdo dos direitos de transmissao e imagem, o que importa destacar das
mutag¢bes tecnoculturais e comunicativas do ecossistema midiatico-esportivo € a
transnacionalizagdo das compras desses direitos. O formato da radiodifusdo e da
televisdo, via satélite ou a cabo, conformou a subsecdo das cotas televisivas por
conglomerados de midias de acordo com os territérios nacionais. No formato
contemporaneo, em que predomina a plataformizacdao da internet, ainda que se
mantenham as delimitacdes territoriais para as cotas de transmissao, tornou-se possivel
empresas transnacionais como a Amazon ou o Grupo Disney comprarem direitos de
transmitir campeonatos esportivos brasileiros e transmiti-los por streamings que operam

no Brasil sem serem midias operadas no territdrio nacional.
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A partir das dinamicas mididtico-esportivas mencionadas até aqui, podemos
visualizar reproducdes antigas mantidas no ecossistema comunicativo do esporte (com
um formato bastante pautado no modelo televisivo em relacdo as transmissdes), mas
também novas formas de produzir e vender midiaticamente o fendmeno esportivo na
sociedade contemporanea (trazendo a cena influenciadores digitais em disputa com ex-
lutadores, por exemplo; outras formas de transmissdao por canais de internet e redes
sociais; entre tantos outros ja explicitados). Assim como nos termos de Martin-Barbero
(2004a), redesenhar este cendrio do ponto de vista tedrico nos permite compreender
novos ‘“nexos simbdlicos” que estdo sendo formados a partir do funcionamento e das

dinamicas socioculturais da midia esportiva.

3 Questdes finais e sugestao de agenda de pesquisa para novas

configuracdes do espetaculo esportivo

Os processos de produzir e, sobretudo, consumir as pecas de entretenimento
mididtico-esportivo transmutaram-se especialmente na ultima década. Aquela simbiose
de cardter mais mutualista entre a midia e o esporte, mas que tinha também tracos
parasitarios em muitos casos da primeira para com o segundo, tem incorporado novos
aspectos nesta correlacdo de forcas. Por um lado, como visto, o campo esportivo tem
buscado controlar mais a imagem transmitida midiaticamente das suas expressdes de
espetdculo, vide as produtoras oficiais dos Jogos Olimpicos e da Copa do Mundo de
Futebol, que definem tudo o que serd visto (e o que ndo serd) nas transmissées
replicadas em todo o mundo. O campo midiatico, por sua vez, rendido aos cofres das
apostas esportivas, praticamente estabelece a impossibilidade de se ter uma transmissao
de qualquer modalidade esportiva que nao incorpore a publicidade das bets, ou até
mesmo suas linguagens e dinamicas delas, no layout e nos discursos do jogo esportivo

midiatizado.

A transnacionalizacdo das transmissGes esportivas decorrente da sua
plataformiza¢do também adiciona uma camada diferenciadora a elas. Ao homogeneizar-
se o sinal audiovisual que chega aos diferentes territdrios e posiciona-lo em streamings de

consumo sob demanda, a industria cultural define que investird no enderecamento por
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nichos de interesse sociocultural e potencial mercado de consumo. E uma nova dindmica
de massificacdo do esporte, mais voltada para a fidelizacao de publicos. Desse modo, o
ponto final das transmissdes de esporte tem se dedicado a producdo de contetdos
exclusivos e a exploracao cada vez maior do “engracadismo” outrora denunciado por
Oselame e Costa (2013), buscando entretenimizar por outras camadas o entretenimento

esportivo.

E 0 espetdculo elevado ao quadrado por uma falacdo esportiva (Eco, 1984) que
agora nao somente polemiza, como também grita, esperneia e, inclusive, torce contra
uma crianga skatista durante a disputa dos Jogos Olimpicos, pedindo publicamente para
ela cair. S3o principios éticos do esporte sendo solapados pela busca incessante da
manutenc¢do e da amplia¢do do publico nicho como potencial consumidor. Por exemplo, a
atleta brasileira do skate, Rayssa Leal, fez um pedido para narradores e comentaristas
esportivos ndo torcerem para suas adversarias cairem durante suas manobras da disputa
olimpica. Ela defende que esse tipo de cultura competitiva ndo faz parte do universo

das/dos skatistas3.

Os canais esportivos e suas transmissdes sao comuns em espacos coletivos como
em restaurantes, bares, salas de espera. Hd uma suposta “neutralidade” em relacao as
imagens e aos conteddos por eles transmitidos. E necessario se pensar nesses eventos
esportivos como parte dos produtos mididticos que atingem uma massa com a légica do
entretenimento, pois, cada vez mais, o esporte é assim entendido pela audiéncia, porque
assim é preparado pela midia, isto é, para funcionar como uma mercadoria que veicula
comportamentos, sentidos, significados e a prépria materialidade na forma de produtos
comerciais (indumentaria, calcados especificos, acessdrios, indlstria da alimentacdo de
alta performance, equipamentos de treinamento e controles - temporais e corporais, por

exemplo).

Destacamos, entao, que o presente ensaio parte de elementos tedricos sobre a
producdo do esporte midiatizado, especialmente no que se refere as tecnicidades da sua
producdo e do seu consumo. Esse ultimo elemento estd atrelado ao surgimento e

integragdao as midias do fendmeno das bets. As enunciagdes empiricas do presente texto

3 Trechos da entrevista da atleta estdo disponiveis em: https://www.lance.com.br/fora-de-campo/rayssa-leal-
manda-recado-a-cazetv-voces-estao-criando-coisa.html . Acesso em: 2 dez. 2024.
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ancoram-se em aspectos de realidade social mediada, e nosso ponto de inflexdo do texto
busca justamente fazer uma critica aos elementos aglutinadores dessa simbiose (midias e
fendmeno das bets). Nosso movimento é empirico/analitico, ndo esgotando a discusséo,

mas fazendo um delineamento interpretativo acerca do tema.

A dimensdo do consumo passa a ser enfatizada — e merece maior atengao
investigativa — devido as novas formas de consumo a partir das transmissdes esportivas
pela internet, o que abre um grande e complexo campo que amplia as compreensdes e 0s
impactos do esporte no tempo presente, cendrio que nos permite pensar em uma agenda

de pesquisa que questione os seguintes pontos:

(1) o que as novas configuragdes podem permitir em relacdo a transmissdo de
uma competicdo internacional, como Copa do Mundo de Futebol ou mesmo a disputa dos
Jogos Olimpicos, considerando que essas transmissdes ocorrem a partir de uma ldgica
diferente da televisdo aberta (com uma programacdo mais hermética e de dificil
flexibilizacdo) ou mesmo da televisdo paga (que, supostamente, tem maior flexibilidade e

interesse em transmitir eventos esportivos)?

(2) o que o esporte que é veiculado nos mais diversos veiculos mididticos diz

sobre nossos corpos, nossas culturas, nossas sociedades e nosso tempo presente?

(3) de que forma o carater de énfase na informacdo pode ser recuperado e,
consequentemente, constituir-se como elemento central na veiculagao de canais que tém

no esporte seu foco de interesse e de divulgacao?

(4) que estratégias podem ser utilizadas para se ampliar a oferta de diversas

modalidades e, com isso, impactar quanto a uma cultura esportiva mais ampla?

(5) pensemos também na relacdo entre o esporte e a barbarie: Norbert Hilbig
(1995) é citado por Zuin (1999, p. 134) como um dos autores que atualizam a discussao
sobre educac¢ao na obra de Theodor W. Adorno, especialmente em relagdo as inten¢des
de “desbarbarizacao” da sociedade e em prol da constru¢dao de um “projeto escolar
humanizador”. Na tentativa de compreender o fendmeno da atual barbarie, exigindo que
as causas para tal sejam observadas, Zuin (1999) traz a seguinte citacdo de Hilbig (1995, p.
86): “[...] junto aos jovens nos estadios de futebol, na vida em comum na familia, no

abuso sexual e no estupro, na televisdao e no video, nos setores das lojas de brinquedos
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ou na violéncia pornografica. A brutalidade localiza-se nos fendmenos sociais de massa”
(Hilbig, 1995, p. 86 apud Zuin, 1999, p. 135). De que maneira esse cendrio que envolve
violéncia, (novos) fascismos e barbaries relacionam-se com a dimensdo da prética
esportiva e seus consumos? Segundo Zuin (1999, p. 135), “[...] a indUstria cultural
reproduz um clima cultural propicio para a reincidéncia das praticas fascistas.” Como
aparecem, no microcosmo das praticas esportivas e suas exibicdes, essas praticas? Como

combater essa problematica?

Mergulhar no contexto mididtico-esportivo brasileiro permite conhecer e
reconhecer muitos dos elementos que evidenciam a relevancia do esporte como um
importante artefato estético que mobiliza um grande conjunto populacional e impacta na
cultura brasileira de forma geral e nos usos dos corpos, bem como nos sentidos que vao
sendo construidos, significados e ressignificados a partir do que o universo esportivo

produz e veicula.
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