\elilelfe)]
V.19 N.48 — 2026 b P LS
DOl https://doiorg/10.596571982615x 1948202620006 E-ISSN 1982-615x

Comunicacao e moda-
ativista na Amazonia-
amapdaense: Zwanga
African Fashion

LUcio Dias das Neves

Doutor, Instituto Federal do Amapd | luciodias10@gmail.com
Orcid: 0000-0002-7163-1390 / Lattes: http://lattes,cnpq.br/8964952126211653

Otacilio Amaral Filho

Doutor, Universidade Federal do Pard | otacilioamaralfiho@gmail.com
Orcid: 0000-0001-5467-8528 / Lattes: http://lattes,cnpq.br/2605877670235703

Eudes Mata Vidal

Doutor, Secretaria Municipal de Educacdo de Salvador | eudesmata@gmail.com
Orcid: 0000-0001-7996-4811 / Lattes: http://lattes,cnpq.br/0998565846082246




Variata

Comunicacado e moda-ativista na
Amazonia-amapaense: Zwanga African
Fashion

RESUMO

Esta pesquisa analisaa marca de roupa Zwanga African Fashion como
uma experiéncia afroempreendedora, estética e comunicacional
insurgente, concebida por Rejane Soares, mulher preta, gorda e
amazoénida. A marca atua como uma contra-narrativa aos padroes
eurocéntricos da moda, promovendo a valorizagdao da ancestralidade
e da identidade negra por meio de vestuarios e agdes performativas.
O estudo objetiva compreender como a Zwanga articula estética e
ativismo na construcao de uma linguagem simbdlica de resisténcia
no contexto afroamapaense. Adota-se uma abordagem qualitativa,
de natureza descritiva e interpretativa, com base em entrevista
semiestruturada com a fundadora realizada em 2021, aliada a
observacdo da presenca digital da marca e analise documental.
Como aporte teodrico, dialoga-se com autores de matriz decolonial
e afrocentrada. Os resultados apontam que a Zwanga ressignifica
a moda como territdrio politico e pedagdgico, inserindo o corpo
negro e gordo como expressao legitima de beleza e luta social.
Conclui-se que a marca opera como uma estratégia comunicacional
contra-hegemonica e um dispositivo de agéncia para mulheres
negras amazonidas.

Palavras-chave: Amazoénia-amapaense; Comunicagao; Decoloniali-
dade; Moda-ativista; Zwanga.
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Comunication and activist Fashion in the
Amazon-Amapad: Zwanga African Fashion

ABSTRACT

This research analyzes the clothing brand Zwanga African
Fashion as an insurgent Afro-entrepreneurial, aesthetic, and
communicational experience, conceived by Rejane Soares, a
Black, overweight, Amazonian woman. The brand acts as a
counter-narrative to Eurocentric fashion standards, promoting the
valorization of ancestry and Black identity through clothing and
performative actions. The study aims to understand how Zwanga
articulates aesthetics and activism in the construction of a symbolic
language of resistance in the Afro-Amapa context. A qualitative,
descriptive, and interpretative approach is adopted, based on a
semi-structured interview with the founder conducted in 2021,
combined with observation of the brand’s digital presence and
documentary analysis. The theoretical framework includes dialogue
with decolonial and Afrocentric authors. The results indicate that
Zwanga redefines fashion as a political and pedagogical territory,
incorporating the Black, overweight body as a legitimate expression
of beauty and social struggle. It is concluded that the brand operates
as a counter-hegemonic communication strategy and an agency
device for black Amazonian women.

Keywords: Amapa-Amazon; Communication; Decoloniality;
Activist Fashion; Zwanga.



Comunicacion y moda activista em
la Amazonia-Amapd: Iwanga African
Fashion

RESUMEN

Cette recherche analyse la marque de vétements Zwanga African
Fashion comme une expérience afro-entrepreneuriale, esthétique
et communicationnelle insurgée, con¢ue par Rejane Soares,
une femme amazonienne noire en surpoids. La marque agit
comme un contre-récit aux standards de la mode eurocentrique,
promouvant la valorisation de I'ascendance et de l'identité noire a
travers des vétements et des actions performatives. L’étude vise
a comprendre comment Zwanga articule esthétique et activisme
dans la construction d’un langage symbolique de résistance dans
le contexte afro-amapa. Une approche qualitative, descriptive et
interprétative est adoptée, basée sur un entretien semi-structuré
avec la fondatrice mené en 2021, combiné a l'observation de la
présence numérique de la marque et a une analyse documentaire.
Le cadre théorique inclut un dialogue avec des auteurs décoloniaux
et afrocentriques. Les résultats indiquent que Zwanga redéfinit la
mode comme un territoire politique et pédagogique, intégrant le
corps noir en surpoids comme expression légitime de beauté et
de lutte sociale. On conclut que la marque fonctionne comme une
stratégie de communication contre-hégémonique et un dispositif
d’agence pour les femmes noires amazoniennes.

Palabras-clave: Amazonia-Amapaense; Comunicacion;
Decolonialidad; Moda activista;, Zwanga.
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1. INTRODUCAO

O presente artigo deriva de uma tese de doutorado
defendidaemdezembrode 2024 etemcomoobjetivoapresentar
e analisar criticamente o surgimento, desenvolvimento e os
impactos socioculturais da marca Zwanga African Fashion,
iniciativa de moda afrocentrada e ativista criada no estado do
Amapa. A pesquisa parte de uma inquietagao epistemoldgica
sobre como pensar a comunicacao a partir de sujeitos
e territdérios historicamente marginalizados pelo canone
académico e midiatico.

A Zwanga, inicialmente seria apenas um capitulo da
tese de afroempreendedorismo da Amazdnia-amapaense, e
somente apds a primeira entrevista informal com a fundadora
Rejane Soares para construgao desse capitulo, o doutorando
e seu orientador perceberam que o movimento da Zwanga
era muito maior e mais complexo, e esta passou a ser o Unico
I6cus da pesquisa.

A marca é fruto da insurgéncia estética e politica da
jornalista e afroempreendedora Rejane Soares, mulher preta
e periférica que recusou os padrdes eurocéntricos de beleza
impostos historicamente pela midia brasileira e pela indUustria
da moda. Seu gesto de criacao nasce como uma resposta
existencial e coletiva a uma ldgica excludente que ainda
define corpos, gostos e visibilidades no Brasil.

A identidade visual da Zwanga comunica, ja em sua
logomarca, os valores simbdlicos que a marca representa.
A figura 1 abaixo, ilustra a representacao estilizada do
continente africano fundida a silhueta de uma mulher negra
com turbante — elemento visual que expressa ancestralidade,
feminilidade e poder. Trata-se de um emblema grafico que
sintetiza os fundamentos estéticos, politicos e afetivos sobre
0S quais a marca se estrutura.
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Figura 1 - Logomarca oficial da Zwanga African Fashion

~ AFRICA FASHIO

Fonte: Arquivo institucional da marca Zwanga African Fashion (2021).

Conforme a propria fundadora afirma: “Zwanga é o
reencontro com as origens africanas e valoriza nossa heranca
ancestral através da moda”, evidenciando o modo como a
estética se torna linguagem de resisténcia, e valoriza as
diferentes formas e existéncia do corpo feminino negro,
dos corpos cisgénero ou transexuais, dos corpos magros ou
gordos e dos corpos baixos os altos, além dos corpos PcD’s
(Pessoa com Deficiéncia ). Na Zwanga se inclui tudo que esta
distante dos corpos padrdoes e constantemente exigidos nas
principais passarelas de modas na atualidade, vide figura 2.
A marca representa nao apenas uma producdo de vestuario,
mas um campo de disputa simbdlica contra a colonialidade do
poder e da imagem.
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Figura 2 - Roupas e modelos femininas da Zwanga African
Fashion

Fonte: Arquivo institucional da marca Zwanga African Fashion
(2024).

Tal pratica dialoga com a critica proposta por Otacilio
(Amaral Filho, 2016, p. 83), segundo ao qual a estereotipia
racial na publicidade opera como atualizacdo das ldgicas
coloniais da propaganda capitalista, reforcando estruturas de
dominacao por meio da diferenciacao valorativa de corpos,
saberes e culturas.

A moda afro-brasileira, emerge desde o0s anos
2000 como um nicho mercadoldgico e cultural repleto de
significados simbdlicos, religiosos e identitarios, composto
por pecas vibrantes que rompem com o monocromatismo
da branquitude hegemobnica e uma estética que subverte a
originalidade prépria da beleza e da cultura afrodiaspérica
(Santos; Vicentini, 2019, p. 84-85). O que comegou como
uma pratica pessoal tornou-se gradualmente um projeto
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coletivo de reconstrucdao identitaria, gerando reconhecimento,
premiacoes e adesdo de outras mulheres negras da Amazo6nia
Amapaense.

Rejane Soares comecou sua a carreira e ascensao
nos movimentos de empoderamento de mulheres negras
vendendo pecas em pragas de Macapa, o que passou a ser
realizado posteriormente em um quiosque em um shopping
local. Devido a alta demanda, Rejane Soares transferiu a
loja para sua residéncia (figura 3), onde promoveu mais de
500 oficinas de turbantes e tranca afro, 170 eventos entre
palestras, rodas de conversa e seminarios em todos os 16
municipios do Amapa. para incentivar o empreendedorismo
entre afroempreendedores locais, para em 2017, ser
reconhecida como uma das mulheres negras mais influentes
do Brasil pela Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ).

Figura 3 — Residéncia da Afrofundadora Rejane Soares e sede da
Zwanga African Fashion

Fonte: Arquivo do autores (2023).
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A trajetéria da Zwanga evidencia como o
afroempreendedorismo pode ser compreendido como pratica
de resisténcia antirracista, expressdao da economia criativa
e reivindicacdo de espacos simbdlicos. A criacdo de um
atelié proprio, a realizacdo do desfile anual Zwanga Fashion
Day (figura 4) e o estabelecimento de parcerias com outros
afroempreendedores revelam a poténcia politica da moda
como meio de enfrentamento ao racismo estrutural, enquanto
forca que atravessa e estrutura os campos da economia, da
cultura e da politica.

Conta a Afroempreendedora Rejane Soares que cansou
de fazer parte dos desfiles de moda do Amapa apenas para
cumprir cota, mas sem nenhuma representatividade, pois o
padrdo eurocéntrico predominava os modelos, assim, como
a auséncia de representatividade da moda afrobrasileira, foi
entao que em 2019 ela recusou todos os convites e criou o
proprio desfile para exibir as suas pecas a partir do Zwanga
Fashion Day, e nos anos seguintes as colegcdes homenagearam
os orixas e personalidades negras. Destarte, conforme nos
elucida (Almeida, 2019, p. 64-65), tais perspectivas combatem
o sistema de explicacao especifico para as desigualdades
e que, constituem subjetividades insensiveis diante da
discriminacdo e da violéncia, uma vez que a cor da pele é
transformada em critério de distribuicdo desigual de direitos
e oportunidades” (Almeida, 2019, p. 65).
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Figura 4 - Bastidores do desfile da Colecdo “Te encontro nas passarelas
de Palmares” 2023

5

Fonte: Arquivo dos autores (2023).

Sob esse enfoque, optamos por uma pesquisa do
tipo explicativa e participante, uma vez que o autor integra
o processo investigado e nele se reconhece. O objetivo é
analisar fendbmenos pontuais, de modo critico e analitico,
relacionados ao universo da moda afroempreendedora no
Amapa, especialmente a experiéncia da Zwanga. Para coleta
e analise de dados foram utilizadas entrevistas abertas com
a afroempreendedora e entrevistas semiestruturadas sobre
os eventos de moda e sociais da Zwanga entre o periodo de
2020-2023.

2. TEORIA QUE SUSTENTA A PESQUISA

A pesquisa ancora-se em uma perspectiva decolonial
e afrocéntrica, entendendo a moda como linguagem, campo
de disputa simbdlico e instrumento politico de visibilidade.
Segundo Walter Mignolo (2021), a colonialidade do poder
opera na naturalizacao de hierarquias raciais, epistémicas e

ModaPalavra, Floriandpolis, V. 19, N. 48, p. 01-29, out. 2026



estéticas que se prolongam apds o fim formal do colonialismo,
pois:

Por necesidad, ese pensamiento que
comienza a construir un paradigma otro
tiene que pensarse en la intereseccion de las
experiencias que el saber de la modernidad
relegé a objetos del colonialismo en la
descolonizacién como fuerza critica del
sujeto que no quiere ‘esturdiase’a si mismo
como objeto, sino 'pensarse’a si mismo em
proyectos liberadores, emancipadores; el
pensamiento de un sujeto que no quiera
gue le den la libertad sino que quiera
tomaria por si mismo, construyendo su
proprio proyecto em un paradigma outro
(Mignolo, 2021, p. 31).

Assim, pensar a moda sob um olhar decolonial significa
deslocar o centro de enunciagao e reconhecer outras epistemes
- africanas, afro-brasileiras e amazonicas - como produtoras
legitimas desconhecimento e beleza.

A afrocentricidade, conforme Asante (2009), propde
recentrar a experiéncia negra como sujeito e ndao como
objeto da histéria “Afrocentricity is a paradigm, na orietation
toward data, a perspective, that says that African people
are subjects, rather than objects” (Asante, 2019, p. 45). A
partir desse eixo, a Zwanga African Fashion é interpretada como
um dispositivo comunicacional que reinscreve o corpo negro no campo da
moda, produzindo uma estética de resisténcia e orgulho identitdrio. Essa
estética ndo é mero estilo, mas ato politico: uma recuperagao de narrativas
qgue foram negadas, exotizadas ou folclorizadas pela industria global.

De acordo com hooks (2013, p. 44), o corpo negro é
campo de luta e expressao. Cada gesto, textura e cor podem
ser lidos como enunciacgao politica de presenca e desejo. Nesse
sentido, a moda negra ativista ndao apenas veste corpos, mas
comunica histérias, memodrias e afetos coletivos.



Em Santos e Vicentini (2019), podemos aferir que o
afroempreendedorismo, especialmente o feminino, configura-
se como movimento social e econdmico de emancipagao
que tenciona o racismo estrutural por meio da valorizacao
de referéncias ancestrais. Esse conceito dialoga com a
atuacdo de Rejane Soares, cuja producdo estética articula
ancestralidade, empoderamento e sustentabilidade em um
contexto periférico e amazonico (Santos; Vicentini, 2019, p.
28).

Em razao disso, compreende-se que as politicas de
visibilidade do corpo negro operam como contrapoder
simbdlico. No caso da Zwanga, a roupa se torna meio de
“presenca viva”, de reexisténcia, termos que usamos para
designar praticas criativas que emergem das margens como
resposta a colonialidade. (Santos; Vicentini, 2019, p. 21-22).

Nesse cenario, a comunicacdao é compreendida como
territdrio de disputa de sentidos. Conforme Joaze Bernardino-
Costa (Bernardino-Costa, 2018), os processos comunicacionais
sao atravessados por epistemes racializadas; portanto,
reocupar esses espacos implica afirmar novas gramaticas do
sentir e do existir. A Zwanga African Fashion atua justamente
nesse entrelugar: uma marca que produz roupas, discursos e
modos de ser (Bernardino-Costa, 2018, p. 138).

Dentre as descobertas iniciais, destaca-se a origem da
marca que foi criada conceitualmente em 2013 e efetivamente
iniciada em 2016, quando Rejane Soares, apos abandonar a
vida politica, comecou a produzir suas afropecas na Praca
Veiga Cabral a partir dos retalhos dentro de uma sacola.
Sua iniciativa foi impulsionada por um senso de urgéncia
ancestral, pelo reconhecimento da histéria e beleza negra,
pela invisibilidade da populacao afro nos espagos de consumo
e comunicacao e pela forca simbdlica do marabaixo e das
festas tradicionais.

Outro destaque foi que a afromarca enfrentou desafios



significativos, como o assalto que levou todos os equipamentos
do atelié, restando apenas retalhos. A partir deles, Rejane
retomou a producao com brincos e turbantes, e passou a
expor em feiras e eventos, dando origem ao primeiro Zwanga
Fashion Day em 2019, que reuniu 135 modelos e cinco marcas
negras.

Como desdobramentos praticos e sociais, destaca-se o
Projeto Atelié Colaborativo, que durante a pandemia apoiou
25 mulheres em situacao de vulnerabilidade. Também se
destaca a criacao de turbantes (0ja ori), brincos e vestuarios
inspirados no marabaixo, em Iansa e na floresta amapaense.
Tal originalidade levou a Zwanga a parcerias com marcas
nacionais como o Boticario (figura 5).

Atualmente, a marca se destaca nas redes sociais por
promover uma publicidade social combativa, centrada na
valorizacao da identidade negra amazobnida e na difusdao de
elementos da cultura afro-amapaense, como o marabaixo,
os batuques e os ladroes, expressoes tradicionais fortemente
enraizadas no cotidiano dos povos quilombolas do Amapa
(Lino, 2013, p. 70-75). Ao se contrapor as imagens
estereotipadas de uma AmazOnia genérica, globalizada e
vendavel, Zwanga propde uma identidade local afirmativa,
ancorada em processos de sociabilidade e pertencimento
(Amaral Filho, 2016, p. 126). Assim, a marca se constitui
como plataforma estética e politica, que conjuga moda,
ativismo e ancestralidade, reposicionando a moda negra como
instrumento de denldncia, empoderamento e transformacao.
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Figura 5 - Prints diversos do movimento da Zwanga na Amaz0nia-
amapaense
i =l
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Fonte: Arquvo pessoal dos Autores (2019-2023).

Essa construcao tedrico-metodoldgica articula diferentes
campos do saber, cuja convergéncia sustenta a analise critica
proposta neste artigo. O quadro 1 sintetiza os principais
referenciais mobilizados, os quais oferecem suporte a
compreensao das relagdes entre estética, ativismo e identidade
no contexto da moda afro-amapaense. A articulacao entre
autores como Amaral Filho (2016), Almeida (2019), Santos e
Vicentini (2019) e os pensadores decoloniais e afrocentrados
permite langar luz sobre os mecanismos de silenciamento
racial, os processos de ressignificacdo estética e as estratégias
comunicacionais que subvertem a ldogica eurocéntrica nos
territérios periféricos da Amazonia brasileira.

Para fundamentar teoricamente a analise da Zwanga
como pratica estética, comunicacional e afroempreendedora
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insurgente, este estudo recorre a autores e correntes que
dialogam comadecolonialidade, a afrocentricidade e os estudos
sobre identidade e racismo estrutural. A seguir, o Quadro 1
sintetiza os principais referenciais tedricos mobilizados e suas
contribuicdes analiticas para a compreensao das praticas
simbdlicas e comunicativas observadas no contexto da marca.

Quadro 1 - Autores e conceitos-chave sobre colonialidade, estética
afrocentrada e epistemologias de resisténcia

Aspecto Teoérico Autores Contribuicdes

Critica a estereotipia e ao
apagamento de identidades
negras na publicidade

Colonialidade do poder e Amaral Filho
da imagem (2016)

. Racismo como pilar
Racismo estrutural e P

e - Almeida (2019) fundacional das relagbes
organizagao social econdmicas e politicas
Moda afro-brasileira Estética afro como

Santos; Vicentini

como afirmagdo resisténcia e reconexdo com

identitaria (2019) ancestralidade
Grosfoguel;

L p Maldonado-Torres; Superagdo das ldgicas

. I%iggq'g?gali'g:gi Zul eurocéntricas na producdo do
P g Bernardino-Costa saber
(2018)

- ) Ressignificagdo da identidade

Afrocentricidade e Molefi Kete Asante : .
agéncia negra (2009) negra por meio de narrativas

e praticas culturais

. Valorizacao do marabaixo,
Cultura afro-amapaense Neves; Amaral batuque e identidades negras

e tradigdes locais Filho (2016) amazdnidas

onte: Elaborado pelos autores.

Reiteramos que a definicao metodoldgica deste estudo foi
diretamente orientada pelo arcabouco tedérico apresentado na
Tabela acima. A perspectiva decolonial, inspirada nos aportes
de Grosfoguel, Maldonado-Torres e Bernardino-Costa (2018),
justifica a adocao de uma abordagem qualitativa, participante
e situada, na qual o pesquisador se reconhece como sujeito
implicado na luta antirracista. O uso do estudo de caso e
das entrevistas abertas com os sujeitos da Zwanga dialoga
com a proposta de Molefi Kete Asante (Asante, 2009, p. 45-
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46), ao valorizar a agéncia das vozes negras e a centralidade
da experiéncia vivida. J& a critica a ldgica publicitaria
eurocéntrica, formulada por Amaral Filho (2016), norteia a
analise das estratégias comunicacionais da marca, enquanto
os estudos de Santos e Vicentini (2020) e de Almeida (2019)
fundamentam o entendimento da moda afro como pratica
de enfrentamento ao racismo estrutural e de construgao de
novos sentidos identitarios, uma vez que “... a vida cultural
e politica no interior da qual os individuos se reconhecem
engquanto sujeitos autoconscientes e onde formam os seus
afetos é constituida por padrdes de clivagem racial inseridos
no imaginario e em praticas sociais cotidianas” (Almeida,
2019, p. 41).

3. METODOLOGIA

A metodologia, por conseguinte, nao se limita a um
caminho técnico, mas expressa uma postura epistemoldgica
que reconhece saberes periféricos como legitimos e potentes
na producao de conhecimento académico. A pesquisa é de
natureza qualitativa, com enfoque descritivo-interpretativo e
fundamentacgao decolonial. Segundo Denzin e Lincoln (2023),
a abordagem qualitativa busca compreender fendémenos
em seus contextos naturais, interpretando os significados
atribuidos pelos sujeitos.

O corpus da pesquisa foi constituido por:

a) Entrevista semiestruturada com a fundadora,
Rejane Soares (realizada em 2024);

b) Observacao direta de eventos, desfiles e oficinas
promovidos pela marca entre 2019 e 2024;

c) Analise documental de postagens em redes sociais,
matérias jornalisticas, registros audiovisuais e materiais



graficos oficiais.

A técnica de analise empregada foi a analise tematica
(Bardin, 2020), articuladaaumahermenéuticade profundidade
(Thompson, 1995, p.32-33), buscando compreender tanto
o conteudo manifesto quanto os significados simbdlicos
subjacentes as praticas comunicacionais da marca.

O posicionamento epistemoldgico segue a perspectiva
afrocéntrica, na qual o pesquisador se reconhece como sujeito
situado, implicado nas relacdes de poder e de conhecimento.
Foram respeitados os principios éticos da pesquisa em ciéncias
humanas, com consentimento informado e autorizacao de
uso de imagem e fala.

A natureza desta pesquisa em comunicacao teve o
enfoque qualitativo por entendermos que a sua finalidade
cientifica € gerar um conhecimento sobre a dimensao de um
fendmeno social, valorizando as percepgées, experiéncias e
significados atribuidos pelos sujeitos envolvidos, uma vez que
o enfoque qualitativo permite compreender a complexidade
dos processos comunicacionais em contextos especificos,
explorando aspectos subjetivos e contextuais que nao podem
ser reduzidos a numeros ou generalizagbes estatisticas
(Denzin; Lincoln 2006, p. 200-202).

A pesquisa em comunicacdo permite de forma cirdrgica,
e de certa forma, flagrar, e assim extrair esse processo de
convivéncia das novas formas com formas tradicionais de
sociabilidade (Sodré, 2002, p. 87). Interessa investigar o objeto
a luz deste campo do conhecimento, tal como propde Muniz
Sodré, a partir da vinculacdo humana, comunitaria, que hoje
ocorre no ambito de uma relacido geral, que é estabelecida
pela midia. Assim, cabe refletir em que medida as formas
das relagoes estabelecidas implicam naquilo a que o autor
denomina de ethos, o espaco cognitivo, com toda a extensao
e conexodes, onde ocorrem as formas de relacionamento



com o outro, a realizacdo e agdo humanas, e com a
propria singularidade do individuo, as formas simbdlicas, a
sensibilidade, a cultura (Sodré, 2002, p. 87-88).

As técnicas de coleta de dados incluiram entrevistas

abertas com a fundadora da marca, observacao participante
em eventos promovidos pela Zwanga e analise documental
de materiais publicitarios, registros audiovisuais, publicacdes
em redes sociais e documentos institucionais de organizacoes
parceiras. Sendo que, em 2023, também foi incluida uma
amostra de participantes do sexo masculino. Devido a
pandemia da COVID-19, parte das entrevistas foi realizada
por meio do aplicativo WhatsApp, através de formularios
com perguntas abertas, o que permitiu ampliar o alcance e
manter a escuta ativa mesmo com as restricdes sanitarias
vigentes.

A analise dos dados foi realizada por meio da construgao
de categorias emergentes, estabelecidas a partirda articulacao
entre o referencial tedrico (Amaral Filho, 2016; Almeida,
2019; Davis, 2016; Asante, 2009) e os relatos empiricos. O
tratamento dos dados seguiu os principios da hermenéutica
de profundidade, conforme Thompson (1995), que articula a
interpretacao dos sentidos com a critica das estruturas sociais
e ideoldgicas. Além disso, o uso do afeto como dimensao
epistemoldgica permitiu a incorporacao de narrativas
pessoais, trajetdrias de vida e experiéncias sensiveis como
dados validos e fundamentais a analise. Como afirma Davis
(2016, p. 34), "o afeto é uma tecnologia de sobrevivéncia e
resisténcia para mulheres negras”.

O percurso metodoldgico desta pesquisa foi atravessado
por uma postura engajada, afetiva e situada. Inspirada pela
epistemologia decolonial e afrocentrada, a investigagao se
configurou como uma etnopesquisa comunicacional (Porfirio,
2020, p. 24), uma vez que o autor da tese de doutorado
(Neves, 2024) enquanto homem negro nordestino, nao
se posiciona como observador neutro, mas como Corpo



implicado na luta antirracista e nos processos de valorizacao
das epistemologias negras, uma vez que, a etnopesquisa
comunicacional parte da premissa de que o pesquisador e o
campo nao estdo separados (Porfirio, 2020, p.25). O corpo do
pesquisador é também linguagem, territdrio e memoria.

A pesquisa foi desenvolvida a partir de uma abordagem
gualitativa e explicativa, com carater participativo, uma vez
que o pesquisador se reconhece como sujeito implicado na
tematica afro-brasileira e amazénica. O método fundamentou-
se na observacgao participante e no estudo de caso, aplicados
a afromarca Zwanga African Fashion, criada pela estilista
Rejane Socares. Segundo Neves, “a pesquisa de comunicagao
€ de natureza basica [...] para estudar fen6menos pontuais,
de modo analitico e critico, referentes ao universo da moda
afroempreendedora no Amapa’. Essa abordagem permitiu
compreender o movimento da Zwanga como pratica
comunicativa insurgente e estética de resisténcia.

A coleta de dados foi realizada por meio de entrevistas
abertas e semiestruturadas com 12 mulheres e 4 homens que
participaram dos desfiles e acdes da Zwanga nas edicdes de
2020, 2022 e 2023. “As entrevistas combinaram perguntas
abertas, numa visa desruptiva, a fim de permitir que o
entrevistador possa ir além das respostas pré-obtidas (Gil,
2023, p. 44). As entrevistas com Rejane Soares serviram de
base para construir o roteiro aplicado posteriormente aos
demais participantes.

A coleta ocorreu presencialmente em Macapa,
principalmente na sede da Zwanga, nos bairros Santa Rita
e com entrevistados no bairro Pacoval e outra parte foi
complementada por entrevistas remotas via aplicativo do
whatsapp durante o periodo pandémico. A triangulacdo dos
dados e fontes garantiu a consisténcia analitica, com base
em categorias de analise derivadas dos depoimentos e
sustentadas pela teoria decolonial e afrocentrada.
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4. RESULTADOS E DISCUSSAO

A anadlise dos resultados foi estruturada em cinco
categorias tematicas, recortadas das entrevistas: (1)
o impacto do movimento da Zwanga nas comunidades
afroamapaenses; (2) o combate ao racismo e preconceito
racial; (3) o afroempreendedorismo e a valoragcao das
herancas afro-brasileiras; (4) o afroempreendedorismo
feminino negro; e (5) a moda afrocentrada. Essas categorias
permitiram evidenciar o carater decolonial do movimento, que
atua simultaneamente como pratica estética, comunicativa e
politica.

Nos depoimentos, as participantes narraram experiéncias
de empoderamento e reconstrucdo identitaria. Uma
entrevistada afirma: “A minha experiéncia foi Unica, porque
desde cedo tu sofre muito pelo teu cabelo, pela tua cor, pelo
modo que tu é. [...] A Zwanga mudou a minha forma de me
olhar e de ser olhada”. Essa fala sintetiza o alcance subjetivo e
simbdlico do movimento, que articula estética e pertencimento
como formas de resisténcia ao racismo estrutural.

O estudo demonstra que a Zwanga atua como articuladora
de processos comunicativos afrocentrados, promovendo uma
estética que desloca a hegemonia branca e eurocéntrica.
“A moda-ativista da afroempreendedora Rejane ressignifica
a capacidade de promover ganho daqueles ancestrais que
buscavam nos trabalhos dos cantos promover a economia e
alforria dos seus iguais”.

Assim, o desfile torna-se um ritual de libertagao simbdlica
e pedagdgica. Por fim, Neves conclui que o movimento da
Zwanga “ressignifica a comunicacdo e a estética na Amazonia
negra, projetando o Amapa no mapa da mofa afro-brasileira e
desafiando o olhar colonizador sobre o Norte”. Os resultados
confirmam que o afroempreendedorismo, ao ser atravessado
por praticas culturais e espirituais locais, constitui-se como



Variata

ato politico de reexisténcia, que articula ancestralidade,
empoderamento e transformacgao social.

A Zwanga African Fashion emerge como projeto estético-
politico que reconfigura as linguagens da moda a partir de
uma visao afroamazonica. As pecgas criadas por Rejane Soares
empregam tecidos africanos (como o ankara), cores terrosas
e estampas inspiradas nas manifestacdes culturais do Amap3,
como o marabaixo e o batuque, articulando simbolos locais a
cosmologias africanas.

A Zwanga também atua em acOes formativas: oficinas
de turbantes e rodas de conversa sobre negritude, género e
estética negra, promovidas em escolas e comunidades. Essas
acOes configuram uma pedagogia do vestir, na qual o corpo é
meio de aprendizado e expressao cultural.

Observam-se, contudo, tensdes entre ativismo e
mercado: a busca por expansao comercial exige dialogo com
l6gicas de consumo, o que pode gerar paradoxos. A fundadora
reconhece esse desafio e procura equilibrar sustentabilidade,
proposito social e autonomia financeira.

Essa perspectiva é epistemologicamente ancorada em
abordagens que deslocam o olhar para o Sul global, como
as Epistemologias do Sul de Boaventura de Sousa Santos
(2010), mas é enriquecida por uma matriz afrocentrada que
valoriza o protagonismo negro em sua dimensao territorial
(Vidal, 2021, p. 30). O estudo se articula com autores como
Molefi Asante (2009), que propde a afrocentricidade como
uma forma de pensar que privilegia os valores culturais
africanos como eixo de interpretacao do mundo, sendo central
para descolonizar o olhar e romper com a subalternizacao
epistémica das populagdes negras.

Finalmente, a ideia de comunicacdo como fenémeno
situado e ancestral se sobrepde as leituras funcionalistas da
area. O autor propde que “a comunicacdo, neste territério,
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nao se da apenas pelos meios de massa, mas pelo corpo,
pelo tecido, pelo tambor e pelo afeto”, o que ressoa com as
proposicdes de Muniz Sodré sobre a comunicagao como ritual
e experiéncia sensivel (Sodré, 2005; 2006).

A pesquisa revelou que os eventos da Zwanga funcionam
como espacos de mediagdo comunitdria e ativismo racial,
gerando vinculos afetivos e politicos entre mulheres negras
amapaenses. A passarela torna-se palco de narrativas plurais,
como destaca uma das entrevistadas: "me emocionei ao me
ver representada, era como se eu mesma estivesse ali, com
minha histéria”.

A analise das falas das participantes e da trajetodria
da marca permitiu mapear cinco categorias analiticas:
“estética da resisténcia”, “moda como comunicacao politica”,
“ancestralidade e reconfiguracao identitaria”, “afetos como
estratégia epistemoldgica” e “descolonizagcdo do consumo”.
A categoria “afetos como estratégia epistemoldgica” merece
destaque, pois reposiciona o lugar do pesquisador e dos
sujeitos como cocriadores do conhecimento, rompendo com
a légica objetivista. Como destaca Davis (2026), pois as
experiéncias sensiveis das mulheres negras sdo conhecimento
legitimo e necessario (Davis, 2016, p. 37).

Do ponto de vista da descolonizacdao do consumo, os
produtos da Zwanga — vestidos coloridos, pecas com estampas
afro-amapaenses, bordados com frases de resisténcia —
rompem com a ldégica industrial da moda rapida. A marca
aposta em processos artesanais, na economia colaborativa
e na valorizacdo da costura domeéstica como tecnologia
ancestral, herdada da avd de Rejane Soares, que mesmo
cega costurava com precisao e beleza.

Também foi observado o impacto simbdlico da marca
na reinvengao da relagdo com o territorio. A valorizacdo de
elementos da cultura afro-amapaense, como o marabaixo, o
batuque e o grafismo dos trancados, ressignifica a estética
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local, deslocando o Amapa do lugar de invisibilidade nacional
e posicionando-o como centro de inovagao cultural afro-
brasileira, pois: A Zwanga costura o Amapa de dentro para
fora. Ela leva o Norte para o centro, sem pedir licenca. E isso
€ uma revolucdo (Vidal, 2024, p. 265).

4.1 Discussao sobre o afroempreendedorismo feminino

Quando protagonizado por mulheres negras, o
empreendedorismo adquire ainda mais poténcia critica, pois
se insere em uma ldgica interseccional que interliga racismo,
sexismo e desigualdade territorial. Como aponta Angela Davis,
“a luta das mulheres negras por sobrevivéncia € também a
luta por reconhecimento simbdlico e autonomia econ6mica”
(Davis, 2016, p. 24).

Segundo o estudo, o afroempreendedorismo ¢é
compreendido como um fendmeno multifacetado que articula
resisténcia, estética, producdo de subjetividades e disputas
comunicacionais.

Esse movimento encontra respaldo em uma ruptura
epistemoldgica que questiona os modelos ocidentais e
universalistas de desenvolvimento, conforme aponta a
autora: ao fazer frente a colonialidade do saber e do ser,
o afroempreendedorismo se posiciona como uma alternativa
decolonial queintegra a economia, cultura e politica a partir dos
saberes subalternizados. Trata-se, portanto, de um paradoxo
frente ao desenvolvimento hegemonico, que historicamente
excluiu as populacdes negras da participacao plena no campo
produtivo e simbdlico.

A Zwanga transforma saberes ancestrais em
conhecimento aplicado e reinventa o modo de se fazer moda,
articulando coletividade, autoestima e memodria cultural
local, afroamazonida. O trabalho revela que a pesquisa em
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comunicacao, quando conduzida a partir de epistemologias
engajadas e sensiveis, pode contribuir para a justica cognitiva
e racial (Neves, 2024). A abordagem qualitativa permitiu
apreender os sentidos atribuidos pelos sujeitos a experiéncia
com a marca, revelando camadas de significado muitas vezes
invisiveis nas abordagens tradicionais.

Com base nas analises realizadas, foi possivel estruturar
um conjunto de categorias analiticas que emergiram do campo
empirico e dialogam diretamente com os referenciais tedricos
adotados. Essas categorias permitiram organizar as variaveis
observadas e interpretar suas implicacdes no contexto
da comunicacdo, da estética e do afroempreendedorismo
amazobnida. O Quadro 2, a seguir, apresenta de forma
sistematizada essas categorias, suas varidveis-chave e os

desdobramentos analiticos identificados ao longo da pesquisa.

Quadro 2 - Descrigdo das cinco categorias analiticas relacionadas a
moda afro-brasileira, mostrando variaveis e efeitos simbdlicos e sociais

Categoria Variavel-chave Implicagdes analiticas

Estética da Ruptura com padroes
A Moda ancestral AL

resisténcia eurocéntricos

Comunicacdo politica

Discurso de marca

Comunicagdo como ato
politico e midiatico

Reconfiguracao
identitaria

Representatividade

Valorizacao da autoestima e
da identidade negra

Afetos como
epistemologia

Dor e criagao coletiva

Producdao de conhecimento
a partir de experiéncias
afetivas

Descolonizagao do
consumo

Economia negra e
solidaria

Construcdo de mercados
alternativos e reafirmacao
cultural

Fonte: Neves (202

Em sintese, os resultados da pesquisa apontam que a
Zwanga African Fashion é uma proposta de mundo, a partir
do contexto amazdnida amapaense e local. Uma proposta
que reconfigura imaginarios,

comunicacional reposiciona
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sujeitos e produz alternativas as formas dominantes de se
ver, vestir e existir. Como afirma Amaral Filho (2016, p. 83),
“a imagem é um campo de disputa ideoldgica”. E a Zwanga
disputa — com cor, memoria e afeto — essa narrativa, além
de desenvolver o afroempreendedorismo das mulheres da
Amazohia-amapaense, dentro do coletivo.

CONSIDERACOES FINAIS

Zwanga ndo é apenas uma marca. E um grito costurado
em retalho, € uma meméodria bordada a mao, € um corpo
preto que desfila sua histéria sem pedir licenca. Ao longo
desta pesquisa, vimos que a Zwanga African Fashion nao se
limita a criagdo de vestimentas: ela produz sentidos, ativas
memorias ancestrais e desafia os modelos hegemonicos que
ainda dominam o imaginario midiatico e a industria da moda
no Brasil. Ela também se constituiu como um gesto politico,
estético e comunicacional.

Ao se debrucar sobre a trajetdria da Zwanga, mais do
que descrever um caso de afroempreendedorismo no Amapa,
buscou-se interpretar as camadas de sentido que emergem
quando mulheres negras criam, comunicam e resistem
através da moda.

A partir da pergunta inicial, tornou-se possivel
compreender que Zwanga ndo é apenas uma marca: é
uma perspectiva, em seu contexto, de uma estética contra-
hegemonica, uma proposta de ruptura com o colonialismo
estético, uma experiéncia coletiva de autoafirmacdo e
insurgéncia. O movimento da Zwanga rasga esse molde e
oferece outras formas de existir e aparecer.

A partir das categorias analiticas que emergiram do
campo — estética da resisténcia, moda como comunicagao
politica, reconfiguracao identitaria, afetos como estratégia
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epistémica e descolonizacdao do consumo — foi possivel
compreender que a marca articula multiplas dimensdes da
vida social. A passarela da Zwanga é ao mesmo tempo lugar
de celebracdo e denuncia; é uma agora onde o corpo negro
fala por si.

Outro ponto central foi a compreensao do
afroempreendedorismo nao como um nicho de mercado,
mas como pratica comunicacional insurgente. A Zwanga
nao se limita a produzir roupas: ela produz narrativas. Ela
reconfigura imaginarios. Ela reinventa o cotidiano da mulher
preta amazobnida a partir da costura doméstica, dos tecidos
vibrantes, das histérias contadas por retalhos. E moda como
memoaria e como reinvengao.

As implicacdes do estudo vao além do campo da moda
ou da comunicacdo. A Zwanga transforma praticas sociais,
influencia politicas publicas, inspira projetos académicos. Sua
presenca em trabalho de conclusao de curso, dissertagcoes
e programas de formacao profissional atesta sua poténcia
pedagdgica e cultural. A marca, que nasceu de um gesto de
revolta e reinvencao, hoje se configura como referéncia para
pensar o ativismo estético no Brasil contemporaneo.

A resisténcia da estilista Rejane Soares, desde a recusa
da maquina industrial até a criacdo de pecas com costura
manual, é simbdlica de um modo outro de fazer moda:
centrado na autonomia, na ancestralidade, no cuidado com o
corpo e com o territdrio. A inspiracao vinda da avo costureira
cega que fazia roupas rodadas e coloridas, mesmo sem ver,
€ metafora potente para o que é a Zwanga: ver com 0 Corpo,
com a memoria, com o afeto.

A marcacomunicacomomundo a partirde sua experiéncia
situada. Através de eventos, das redes sociais, dos desfiles e
das acodes sociais, constréi uma narrativa contra-hegemonica
gue reposiciona o Amapa no mapa da moda nacional, nao
mais como periferia silenciada, mas como centro pulsante de
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uma estética negra amazonida.

Por fim, esta pesquisa reafirma a centralidade das
epistemologias do corpo, do afeto e da ancestralidade na
producdo de conhecimento. O movimento Zwanga ndo é
apenas sobre moda: é sobre mundos possiveis costurados por
Maos negras, que recusam o0 apagamento e bordam o futuro
com linhas de resisténcia. Reafirma a necessidade de ampliar
os horizontes tedricos da comunicacao para acolher saberes
que nascem da luta, da dor e da beleza de existir como corpo
negro em um pais racialmente desigual. A Zwanga é mais que
uma grife: é uma epistemologia encarnada, € um manifesto
costurado, é uma afirmacao de que o futuro sera negro, plural
e radicalmente vivo.
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