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Discursos éticos e estéticos: uma
andlise semiodtica de editoriais
fotogrdficos de marcas de fast fashion
e slow fashion

RESUMO

Neste artigo, sdo analisados os valores simbdlicos e as
estratégias discursivas presentes em editoriais de moda
produzidos por dois diferentes modelos de empresas de
vestuario: uma marca de fast fashion e uma marca de slow
fashion. Para tanto, é utilizado o aparato teérico-metodoldgico
da semidtica discursiva desenvolvida por Algirdas Julien
Greimas, tendo em vista o levantamento de hipoteses
interpretativas e a apreensao dos efeitos de sentido
vinculados as imagens fotograficas destes dois modelos de
negocio. Como resultado, as leituras dos elementos visuais
gue compdem os editoriais analisados sugerem a promocgao
de valores distintos que apontam para as possiveis posicoes
ideoldgicas discursivizadas pelas marcas.

Palavras-chave: moda. sustentabilidade. semiotica
discursiva.
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Ethical and aesthetic discourses: a
semiotic analysis of photo editorials of
fast fashion and slow fashion brands

ABSTRACT

In this article, the symbolic values and discursive strategies
present in fashion editorials produced by two different models
of clothing companies are analyzed: one fast fashion brand
and one slow fashion brand. To this end, the theoretical-
methodological apparatus of discursive semiotics developed
by Algirdas Julien Greimas is used, with a view to raising
interpretive hypotheses and apprehending the effects of
meaning linked to the photographic images of these two
business models. As a result, the readings of the visual
elements that are part of the analyzed editorials suggest the
promotion of distinct values that point to the possible
ideological positions discursivized by the brands.

Keywords: fashion. sustainability. discursive semiotics.
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Discursos élicos y estéticos: un andlisis
semiodtico de editoriales fotograficos
de marcas de fast fashion y slow
fashion

RESUMEN

En este articulo, se analizan los valores simbdlicos y las
estrategias discursivas presentes en los editoriales de moda
producidos por dos modelos diferentes de compahias de ropa:
uma marca de fast fashion y uma marca de slow. Para ello,
se utiliza el aparato tedrico-metodoldgico de semidtica
discursiva desarrollado por Algirdas Julien Greimas, para
plantear hipdtesis interpretativas y comprender los efectos del
significado ligado a las imagenes fotograficas de estos dos
modelos de negocio. Como resultado, las lecturas de los
elementos visuales que componen los editoriales analizados
sugieren la promocioén de valores distintos que apuntan a las
posibles posiciones ideoldgicas discursivizadas por las marcas.

Palabras clave: moda. sostenibilidad. semiodtica discursiva.
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1. INTRODUCAO

Enquanto um  fen6meno cultural gerador de
subjetividades, a moda soma desde a sua forma mais
primitiva uma fungdo significante, tornando-se a
manifestacdo de um imaginario que auxilia na organizacao da
vida coletiva. Ela é, com efeito, uma via de compreensao do
social, a expressdao das problematicas ou qualidades de um
tempo, que permite aos sujeitos integracdo a um universo de
valores até entdo estabelecido. As roupas, na qualidade de
articuladoras de significagdes, coincidem previamente com
uma fungao fatica da linguagem, pois, como exp0e Barthes
(2009), estabelecem comunicagdao antes mesmo da fala. A
partir de percepcbes que antecedem qualquer didlogo, o
vestuario enuncia mensagens com base em regras
combinatérias e padrdoes de signos, os quais significam e
constroem sentido conforme distintos valores, crencas e
ideologias.

Objetos de expressdao estética, de identificacdo e de
diferenciacdo social, as roupas tém, como sugere Lurie
(1997), uma gramatica e um vocabulario equivalente aqueles
da linguagem verbal. No entanto, diferentemente da
linguagem verbal, a linguagem do vestuario é absolutamente
permeavel, tendo a sua relagao significante-significado bem
mais instavel e temporaria do que nos signos linguisticos. Isto
porque a moda, entendida como um dos motores do sistema
capitalista de producdo e consumo, possui um carater
transitério, efémero, fugaz. Em sua esséncia, segundo
Lipovetsky (2009), estda a aceitabilidade social e a sua
natureza dinamica, a qual tem adquirido cada vez mais
velocidade, acelerando o tempo e produzindo excessos

impulsionados pela énsia do consumismo.
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Este feitio que a moda adquiriu com base na ldgica da
inconstdncia tem tornado a sua induUstria uma das mais
ambientalmente e socialmente insustentaveis. As condigdes
guestionaveis de producao das roupas, o trabalho em
subcondigcdes e o0s impactos ambientais gerados pelos
processos e produtos, possuem grande amplitude e exigem
um “preco alto a ser pago”. E nesta medida que, como notam
Manzini e Vezzoli (2008), as consequéncias do atual modelo
de producdo e consumo tém gerado uma urgéncia de criagao
de novos paradigmas e de um novo cenario para um
desenvolvimento mais sustentdvel nos niveis econdmico,
social e ambiental.

Com base neste novo contexto, outras maneiras de
pensar-fazer-consumir moda comegam a surgir como
referéncia na busca de solucbes voltadas a sustentabilidade,
com iniciativas de toda ordem. Mesmo havendo um
distanciamento ontolégico entre a industria de moda
convencional (liderada pelas fast-fashions) e 0s novos
modelos de empresas que vém valorizando iniciativas
sustentaveis, percebe-se a capacidade de seus discursos
servirem ambos como fonte e transferéncia de significados
socioculturais. As marcas de moda, sejam elas com apelo
sustentavel ou ndo, necessitam buscar a regularizacdao e
consagracao dos signos que se inscrevem nas suas pegas de
vestuario e nos demais componentes que integram os seus
materiais publicitarios.

Pensando no modo como estes discursos paralelos se
apresentam, este artigo procura analisar as estratégias
discursivas e valores simbdlicos presentes em editoriais de
moda produzidos por uma marca de fast fashion e uma marca
de slow fashion. Nesta pesquisa, propde-se refletir e
caracterizar a estética das roupas e dos elementos que

compdem plasticamente as fotografias de moda, tendo em
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vista a apreensao dos efeitos de sentido vinculados por estes
modelos através das imagens. No entanto, cabe salientar que
a andlise das mensagens imagéticas, como refere Joly (1996,
p. 44), "nao consiste certamente em tentar encontrar ao
maximo uma mensagem preexistente, mas em compreender
0 que essa mensagem, nessas circunstancias, provoca de
significagdes aqui e agora". Neste contexto, a apreensao dos
efeitos de sentido pretendida ocorre por meio do
levantamento de hipoteses interpretativas, as quais apontam
os possiveis significados presentes nos textos visuais
mediante relagdes entre diferentes instancias do saber.

Para esta analise, sera utilizado o aparato tedrico-
metodolégico da semidtica discursiva de matriz francesa
desenvolvido pelo linguista Algirdas Julius Greimas, que tem
como finalidade descrever os mecanismos de geragdo de
sentido de qualquer linguagem figurativa ou plastica
(GREIMAS; COURTES, 2008). O conteldo veiculado pelos
editoriais de moda eleitos para pesquisa € examinado
levando-se em conta os trés niveis de significacdo que
compdem o plano do contetdo: nivel fundamental (em que se
apreendem as oposi¢cdes minimas do sentido veiculado pelo
texto), nivel narrativo (onde os elementos opositivos do nivel
fundamental sdao transformados em objetos de valores) e
nivel discursivo (no qual o discurso é assumido por um sujeito
a partir de marcas de pessoa, de tempo e de espaco). A fim
de assumir-se um discurso analitico/interpretativo que vai
além do conteldo do texto, sdo trabalhados os formantes do
plano da expressdo (cromaticos, eidéticos e matéricos) que
se constituem como recursos plasticos cujo efeito é tornar
sensivel um discurso sobre o mundo com base na relagao com

outros textos.
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2. A SEMIOTICA GREIMASIANA PARA LEITURA DE
IMAGENS FOTOGRAFICAS

A semidtica discursiva, também conhecida como semidtica
de linha francesa, semiética da Ecole de Paris ou semidtica
gerativa, propde-se como um método de investigacao que se
interessa pelo “parecer do sentido”, o qual se apreende por
meio das formas de linguagem que o manifestam. Esta
ciéncia, que tem como principal expoente Algirdas Julien
Greimas (1917-1992), linguista lituano radicado na Franga,
possui o intuito de clarificar os processos de construcdo do
sentido com base em postulados estruturais e na concepgao
da lingua como instituicao social. Enquanto disciplina e teoria
do discurso com raizes fincadas nos estudos linguisticos,
trabalha com praticas produzidas pela sociedade,
contextualizadas histérica e socialmente.

No Dicionario de Semiética, Greimas e Courtés (2008, p.
455) definem a semidtica discursiva como uma “teoria da
significacdo”, um método de investigacao que se apropria do
texto como um objeto de comunicagdo e que “sua primeira
preocupacao sera, pois, explicitar, sob a forma de construgao
conceitual, as condicdes da apreensao e da producdao do
sentido”. A semidtica é, assim, caracterizada como um
aparato acessivel para o estudo do objeto em foco,
envolvendo diversos signos, linguagens, sinais e cddigos. Para
ela, interessam todos os signos verbais, ndao-verbais, seus
modos de significagcdo, de denotacdao, de conotacao e de
informacdo. O signo é o seu termo chave, sendo este, nas
palavras de Santaella (2007, p. 8), “[...] qualquer coisa de
qualquer espécie (uma palavra, um livro, uma biblioteca, um
grito, uma pintura, um museu, uma pessoa, uma mancha de

tinta, um video etc.) que representa uma outra coisa”.
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No intuito de reconhecer os mecanismos que engendram
um texto, seus valores simbdlicos e estratégias discursivas,
trata-se na semidtica discursiva, primeiramente, apenas do
seu plano de conteudo, ou seja, do discurso veiculado que é
estudado por meio de um percurso gerativo de sentido. Em
um segundo momento se passa a analise do seu plano de
expressdo, isto €&, dos elementos que constituem a
materialidade do texto (visual, verbal, iconico, gestual, entre
outros), suporte sensivel do discurso. Na teoria greimasiana,
a expressdo suporta o conteudo, configurando-se, desta
forma, como duas etapas especificas, mas interdependentes.

Tomando como principio o plano de contetudo, analisam-
se trés etapas ou niveis de significacdo que compdem o
percurso gerativo de sentido, sao eles: o nivel fundamental,
o nivel narrativo e o nivel discursivo (partindo dos elementos
mais simples do discurso aos mais complexos e concretos).
No nivel fundamental apreendem-se as oposicdoes semanticas
minimas veiculadas por meio do discurso, expressas por um
valor positivo (euférico) ou negativo (disforico), que vao
definir a linha argumentativa do texto. No nivel narrativo sdo
analisados os estados e as transformacgoes dos sujeitos da
narratividade em relagdao a um objeto de valor (Ov), o qual é
descrito por Fiorin (2007, p. 04) como “o objeto desejavel que
faz o sujeito desejoso”. No nivel discursivo, por sua vez, o
discurso é assumido por um sujeito em um tempo e um
espagco e o0s elementos opositivos passam a ser, agora,
revestidos mais concretamente por meio de figuras.

Ao final das analises do contetudo de um texto, volta-se
para as especificidades do plano de sua expressdo. Neste
momento, categorias relativas a cor (dimensdo cromatica), a
forma (dimensdo eidética), a materialidade (dimenséo
matéria) e a disposicao no espaco (dimensdo topoldgica) sao

trazidas as analises efetuadas, de modo a elucidar, de
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maneira mais precisa, a posicao dos objetos como elementos
de significacdo e de comunicagao. Analisar os textos visuais
por meio de tais categorias, segundo Castilho e Martins (2005,
p. 80) “é assumir um discurso analitico/interpretativo que vai
além do conteudo que o texto apresenta, pois adentramos os
dominios labirinticos de sua forma de expressao”. Os tracos
destas categorias podem significar caminhos para leituras
intertextuais, para apreensao de discursos ideoldgicos e para
compreensao de momentos sociohistoricos.

Ao entender qualquer texto como um todo de significado,
a semidtica discursiva torna-se um mecanismo Util para
interpretagao de fotografias de moda, pois convida o analista
a perceber o que estad expresso perante a imagem composta
pela fusdao de diversos elementos simbolicos. Estas
percepcdes ocorrem por meio de relagdes entre as diferentes
instancias do saber, sendo, portanto, de natureza
interdiscursiva, resultantes de fatores como conhecimentos,
crengas, vivéncias e memorias. A funcao do analista, como
sugere Joly (1996, p. 43), é precisamente “decifrar as
significagdes que a ‘naturalidade’ aparente das mensagens
visuais implica”. Seguindo nos termos da autora, para uma
interpretacao plausivel das imagens, deve-se procurar
contempla-las, examina-las e compreendé-las, buscando, no
lugar de receptor, apreender os efeitos de sentido que elas

suscitam.

3. METODO

A presente pesquisa, na busca por evidenciar as
estratégias discursivas e os valores simbodlicos com base na
estética das roupas e dos elementos visuais que compdem as
imagens fotograficas, tem como corpus de analise dois (02)
editoriais de moda: um editorial de marca convencional de

fast fashion e um de marca de slow fashion que valoriza
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iniciativas sustentaveis?. Como critério de selecao, para esta
analise foram eleitas marcas de vestuario de abrangéncia
nacional que disponibilizassem em plataformas on-line de
dominio publico editoriais de moda realizados em 20183, Para
a compreensao dos efeitos de sentido vinculados por estes
diferentes modelos de negdcio (fast fashion e slow fashion),
optou-se pela analise do produto "editorial", pois, através do
uso preponderante de imagens conjugadas, configura-se um
espaco essencialmente visual em que se revela uma imagem
€ uma posicao em relacao a um publico-alvo, e em que todos
os elementos eleitos convergem na emissao de uma
mensagem e de estilos propostos pelos autores, neste caso,
as marcas de moda (RABACA E BARBOSA, 2002). Desta
maneira, a anadlise de editoriais de moda nesta pesquisa
permite uma (possivel) compreensdo dos discursos
incorporados as narrativas dos dois modelos de empresas de
moda, bem como a percepcao das incidéncias tematicas, dos
padrdes estéticos e dos valores simbdlicos divulgados.

Do ponto de vista tedrico-metodoldgico, para este estudo
servem de referéncia os fundamentos da semiotica discursiva
sobre a construcdao de sentido. As significacdes veiculadas
pelos editoriais de moda sao trabalhadas nas instancias
constitutivas do plano de conteudo e do plano de expresséo,
que tem seus conceitos embasados, sobretudo, nas obras de
Greimas (1981, 2002, 2004) e Greimas; Courtés (2008). No
plano de conteudo é realizada a analise dos elementos do
percurso gerativo de sentido (composto pelos niveis
fundamental, narrativo e discursivo) que sdo relevantes para
a compreensao do corpus do estudo. Ja no plano de expressao
a pesquisa é feita com base no exame dos elementos plasticos
trabalhados nas categorias cromatica, eidética e matérica*. A
dimensao topoldgica ndo é abordada neste trabalho, uma vez

que as imagens veiculadas pelos dois editoriais seguem a
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mesma légica de distribuicdo planar, na qual o olhar é
orientado a partir do foco central: a(s) modelo(s) fotograficas
vestindo produtos de vestuario.

As imagens fotograficas sao, nas analises aqui propostas,
investigadas em sua totalidade, procurando-se observar os
elementos de destaque que as compdem. Dentre alguns dos
principais constructos examinados nas imagens aqui
selecionadas, estdo: o cenario; os elementos naturais; os
objetos; a iluminacdo; a estrutura fotografica; os aspectos
fisicos das modelos; e as principais caracteristicas das pecas
de roupa e acessérios (como as suas cores, estampas,
materiais e modelagens). No que se refere a estrutura
analitica, em concordancia com os postulados da semidtica
greimasiana, as analises realizadas partem do plano de
conteddo rumo ao plano de expressdo, pois é a partir do
primeiro que (re)encontra-se sentido no segundo. A
exploracao destes dois planos e suas estruturas permite
examinar o texto imagético como  objeto de

comunicagao/significacao.

4. DAS ANALISES IMAGETICAS

O primeiro editorial de moda a ser analisado (Figura 1)
pertence a uma marca de fast-fashion e traz quatro
fotografias das pecas de roupas langadas na colecao de
primavera-verao de 2018/2019. O editorial é intitulado "De
sol a sol" e, segundo a descricdo da prépria marca, as pegas
apresentadas sdo inspiradas nas cores e tramas da natureza.
O conjunto de imagens possui uma narrativa linear, com um
fio condutor tematico que atravessa e confere unidade a todas

as fotografias. Com um conceito que remete ao calor e a
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natureza, traz modelos, vestimentas, acessorios e cenarios

que dialogam com o tema proposto.

Figura 1. Editorial 01 de marca de moda de fast fashion

Fonte: montagem elaborada pelas autoras a partir de imagens disponibilizadas em canais publicos
de comunicagao on-line (2018).

A fim de exemplificar as particularidades do editorial 01,
propdem-se a anadlise pormenorizada das suas imagens. As
fotografias que compdem o editorial tém como cendario um
ambiente que se assemelha ao sertdo, em uma zona de clima
arido com temperaturas elevadas e precipitacbes escassas.
Em relagdo aos elementos naturais que constituem a
ambientacdo, vé-se pedras de grande porte, arvores secas e
um pequeno lago com baixo nivel d'agua. Nas duas fotografias
superiores que integram o editorial, a marca de moda realiza
colagens digitais com imagens aproximadas de elementos da
natureza, como um tronco de madeira seco e um solo rachado

que, devido as estratégias de recorte e proximidade,
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salientam texturas que auxiliam na caracterizacao e
conceituacao do material fotografico. E a luz natural que
ilumina a locagdo. E o Unico objeto presente no editorial é um
banquinho rustico de madeira que serve de apoio a modelo e
a composicao do ambiente.

As estruturacdoes das fotografias sdao do tipo figura (as
modelos em primeiro plano) e fundo (o recorte de paisagens
aridas), criando um substrato visual de simples leitura e
entendimento. No editorial, ha a presenca de diferentes
modelos fotograficas, no entanto todas sao mulheres com
condicoes fisicas similares, isto é, altas, magras, de pele
parda, cabelos castanhos e ondulados. As produgdes de moda
exibem saias, vestidos e blusas com uma cartela de cores
variada, que vai desde tons neutros e terrosos, até pigmentos
vibrantes como o amarelo, o verde e o azul. Algumas pecas
de roupas sao lisas, enquanto outras possuem estampas que
remetem a natureza ou listras com cores de pouco contraste.
Em referéncia aos acessorios, pode-se observar a utilizagdo
de uma bolsa de material que remete ao couro em uma das
imagens, bem como o uso de um chapéu com aspecto de
palha trancada e de uma sandalia de plataforma revestida de
material com aparéncia de corda.

Dando inicio as analises, no que se refere ao plano de
conteddo do editorial 01, é possivel encontrar, no nivel
fundamental, as categorias da oposicdo semantica de base
/cultura/ vs. /natureza/>. A /cultura/ é apreendida nas
fotografias com valor euférico, pois é atribuido um sentido
positivo a ela, jd que os elementos artificiais - roupas e
acessorios - ganham destaque representando os valores
almejados pela marca. No entanto, a /natureza/ é
apresentada disforicamente, ou seja, de forma negativa, uma
vez que o conceito expde uma natureza seca, morta e inerte,

indicando um sentido de perenidade. Nesta perspectiva, outra
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categoria que se agrega a esta primeira é /vida/ vs. /morte/,
recebendo a /vida/ uma axiologizacao positiva equivalente a
/cultura/, enquanto a /morte/ se torna negativa, assim como
a /natureza/.

No nivel narrativo deste editorial, percebe-se um
programa narrativo de sedugdo e persuasdao comuns a
industria da moda. As roupas e acessorios alinhados as
ultimas tendéncias tornam-se objetos de valor (Ov) positivo,
com os quais o sujeito-destinatario consegue estabelecer uma
relacdao de conjuncao que pode ser relacionada aos termos
eufdricos /cultura/ e /vida/. O manipulador criador - a marca
de moda - constitui-se como um sujeito do “fazer”, tendo
como base um esquema narrativo canbnico em que o
destinador confere ao destinatario valores associados a
aspectos culturais. Estes aspectos podem ser relacionados
mais especificamente ao sistema fast-fashion que, nesta
narrativa imagética, possui relacbes semanticas com o
componente /vida/, ou seja, conota sentidos positivos, pois
reflete a expressao de um tempo - o agora - que se define
pelo transitério.

No nivel discursivo, os temas e figuras explorados no
editorial 01 evocam a oposicao tematica temporalidade vs.
atemporalidade, em que o primeiro termo se relaciona a
/cultura/ e a /vida/ e o segundo a /natureza/ e a /morte/. A
temporalidade é percebida no discurso dos objetos - roupas e
acessorios de moda - apresentados nas fotografias, os quais
carregam um revestimento semantico aliado a seducdo e a
efemeridade que, assumindo as palavras de Lipovetsky
(2009, p. 13), "tornaram-se os principios organizadores da
vida coletiva moderna". Ja& o tema atemporalidade é
figurativizado pela natureza que, na condicao de estar seca e

morta, tende a nao se modificar.
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Apds a busca por elementos figurativos e semanticos
presentes no plano de conteudo, adentra-se os dominios
relacionados as categorias plasticas por meio da analise do
plano de expressdo. No substrato visual das imagens do
editorial 01, primeiramente, observa-se as modelos vestindo
produtos de moda, que sdao, em sua maioria, estampados em
cores como verde, azul, rosa e amarelo, sendo esta ultima cor
a que se sobressai na colecdo. Posteriormente, tém-se o
cenario revelando uma paisagem arida em tons terrosos, em
que se destaca a cor marrom. Neste sentido, acentuam-se as
relacbes opositivas entre CORES VIBRANTES vs. CORES
NEUTRAS na dimensdo cromatica, que podem ser
relacionadas simbolicamente a categoria no nivel fundamental
/cultura/ vs. /natureza/ e /vida/ vs. /morte/, bem como aos
temas que lhes sdao correlatos no nivel discursivo. No que
tange a dimensdo matérica, as modelos fotograficas vestem
pecas com materiais e texturas que se opdem em
significacdo: o chapéu e o solado da sandalia sao feitos de
materiais com aspecto rustico, enquanto as roupas, sobretudo
os vestidos e a saia estampada, trazem tecidos de aparéncia
leve e fina. Desta forma, dispde-se da categoria matérica
SOFISTICADO vs. RUSTICO, também associadas as
categorias do nivel fundamental /cultura/ vs. /natureza/ e
seus correspondentes no patamar discursivo.

Realizadas a analise do editorial de uma marca de moda
que trabalha com o sistema fast fashion, avanca-se ao exame
do discurso imagético da marca alinhada a uma proposta
sustentavel. O segundo editorial de moda a ser analisado
(Figura 2) pertence a uma empresa que adota o padrao de
producao slow fashion, tendo seus produtos realizados
artesanalmente, fabricados com tecidos de refugo téxtil e
tingidos de forma natural com corantes extraidos de frutas,

verduras e folhas. O material fotografico veiculado em um

ModaPalavra, Floriandpolis, V. 14, N. 32, p. 73-97, abr./jun. 2021



ModaPalavra e-periddico/ VARIATA 89

canal de comunicagdo no ano de 2018 ndo é nomeado e nao
possui descrigao por parte da empresa. As imagens expostas
neste material contam com um percurso de sentido linear, o
qual é ordenado com base na organizacao e combinacdo dos
seus formantes plasticos (cenario, cores, expressoes,

vestimentas etc.).

Figura 2. Editorial 02 de marca de moda de slow fashion

"

Fonte: montagem elaborada pelas autoras a partir de imagens disponibilizadas em canais publicos
de comunicagao on-line (2018).

As imagens pertencentes ao editorial 02 tém como cenéario
uma praia vazia de pessoas, a nao ser pela presenca de uma
modelo, alta, magra, de pele branca e cabelos claros. No
substrato visual, além desta mulher, vé-se uma espécie de
palmeira e algumas folhagens secas caidas ao chao. Nao ha
nenhum tipo de objeto ou elemento artificial, a excegao dos
produtos de vestuario, os quais sdo todos lisos e possuem
modelagem ampla (afastada do corpo), remetendo a
sensacoes de leveza e conforto. Estas sensagdes sao
acentuadas com a nao utilizacdo de acessorios e com o efeito
levemente esvoacante dos cabelos soltos da modelo. Em

relacdo a iluminacdo, a maneira como é revelada a incidéncia
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de luz natural sugere que as fotografias tenham sido
realizadas em um final de tarde ou em um inicio de manha.
Os tons pastéis dominam as imagens, estando presentes
tanto nas roupas, quanto nas nuances dos componentes
naturais. Diferentemente do editorial analisado acima, neste
a modelo interage com o ambiente, indicando uma relagao
afetiva com o lugar.

O discurso fotografico do editorial 02 é estruturado na
tentativa de conjugar os valores atribuidos aos elementos
artificiais (roupas), com a semantica de um ambiente natural,
figurativizado pela paisagem litoranea. Com apoio nestas
relacdes, € possivel estabelecer, tal como na analise
realizadas anteriormente, o contato entre as nogbes de
/cultura/ vs. /natureza/ na qualidade de universais
semanticos do nivel fundamental. No entanto, neste contexto,
pode apreender-se que ha uma conciliacdo entre os valores
concebidos como contrarios, ou seja, tanto o termo /cultura/
guanto o termo /natureza/ recebem axiologizagdes positivas,
tornando-se euféricos. Segundo Zilberberg (2004, p. 6),
quando ha presenca de tracos positivos nos termos de
oposicdo, é gerado um "termo complexo", o qual relaciona os
dois polos presentes na narrativa. Neste editorial, a
integracao a natureza parece ser um valor pretendido pela
modelo nas fotografias e uma proposta realizada pela marca
aos seus consumidores. Por meio de seducao e persuasao,
entende-se que a empresa de vestuario pretende fazer o
sujeito-destinatario entrar em conjuncdo com o objeto de
valor (Ov) que, neste caso, é representado pela nocdo de
sustentabilidade. Com base nesta leitura interpretativa,
infere-se que este objeto se desmembra em um “fazer-ser”,
no sentido de um “fazer” relacionado a aquisicao dos produtos

de moda fabricados em um sistema slow fashion e um “ser”
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que se constréi como um sujeito identificado a natureza que
dispOe de postura ética, critica e consciente.

Neste editorial, a relagao entre /cultura/ e /natureza/ pode
ser verificada pelos termos opositivos leveza vs. forga
presentes no nivel discursivo. No conjunto de imagens é
possivel observar a Jleveza como valor euforizado e
relacionado a /cultura/ por meio das pecas de vestuario com
gualidades ligadas ao conforto, expressas na fabricacdo em
tecidos delicados e em modelagens amplas. Ja a forca, que
corresponde a /natureza/, sobretudo a figura da palmeira de
tronco inclinado, é mais uma vez identificada euforicamente,
por servir de apoio e como um elemento de interacao com a
modelo, concretizando a aproximacgao entre os termos. Neste
sentido, o discurso do editorial 02 sugere um movimento de
proximidade e integracdo a natureza através da producdo de
efeitos ideoldgicos observados na materialidade simbdlica dos
elementos que compdem as suas fotografias.

Em referéncia as categorias plasticas deste conjunto
imagético, ndo é possivel perceber, na dimensao cromatica,
relagdes opositivas entre as cores, uma vez que os elementos
(naturais e artificiais) que constroem as composicoes
fotograficas sdao em tons pastéis com alta luminosidade e
pouca saturacao. A ndo utilizacao de tons vibrantes ou
estampas nas roupas corrobora a conciliagao entre os valores
apresentados no plano de conteudo deste editorial, pois as
coloracdes sutis se devem a forma de tingimento com
pigmentos naturais utilizada pela marca. Ainda no interior do
plano de expressdo, na construgao eidética salientam-se as
formas das vestimentas, as quais sdo longas e soltas ao
corpo. Estas apreensoes se identificam com o termo LEVEZA
encontrado no nivel discursivo e se conjugam a ideia de
conforto e bem-estar, remetendo as provaveis valoragoes

positivas vislumbradas pela marca e seus consumidores.
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Efetuadas as analises imagéticas dos editoriais de moda
sob o aparato da semidtica greimasiana, no item a seguir,
buscando favorecer a compreensdo dos valores simbdlicos e
das estratégias discursivas presentes nas fotografias, os

dados aqui obtidos serao discutidos em maior profundidade.

5. DISCUSSAO E RESULTADOS

Inicialmente, a partir de uma visdo global das analises do
plano de conteuddo, constata-se, nas avaliacdes do nivel
fundamental, uma recorréncia dos termos opositivos /cultura/
vs. /natureza/. Do interior do percurso gerativo, foi possivel
depreender na analise do editorial da marca de moda de fast
fashion (Figura 1) um movimento de euforizacdo da /cultura/
e, por outro lado, de desforizagao da /natureza/. Estes termos
assumem, nesta perspectiva, um distanciamento entre si,
revelador da possivel ideologia discursivizada pela marca.
Nestas narrativas a natureza se faz visualmente presente -
pressupde-se que pela necessidade atual da industria
convencional em envolver-se nas questdes ambientais -, mas
ainda nao parece carregar valoragoes positivas que indiguem
uma relagao de pertencimento.

Na analise do editorial 01, o objeto de valor (Ov) é
figurativizado pelos produtos de moda, aos quais sao
atribuidas as qualidades promulgadas pela marca na busca
pela conjungao com o sujeito-destinatario. Isto possivelmente
ocorre com base em um ideal euforizado pelas empresas de
fast fashion dentro de um movimento narrativo e discursivo
de transitoriedade, a partir de uma estética programada,
induzida através da reiteracdo semantica relacionada as
tendéncias plasticas de moda do momento. Esta forca da
repeticdo, propria do sistema de producdo e consumo

pautados na efemeridade, é definida por Greimas (2002, p.
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81) como “simulacros passionais representaveis”
engendrados dentro de uma estética da usura. Neste sentido,
as estratégias de seducdo e persuasdo, ainda que tragam a
natureza como pano de fundo, parecem buscar circunscrever
0os consumidores em um espaco de significagao motivado
preponderantemente pelo consumo.

No tocante aos aspectos plasticos e visuais da analise 01,
as cores e 0os materiais apresentados produzem efeitos de
sentido que respondem aos anseios promulgados pelas fast
fashions. Os produtos de moda fotografados obedecem a um
estatuto semantico que se relaciona a uma ordem dinamica e
fugaz de aquisigao. As cores vibrantes, os tecidos estampados
e as caracteristicas marcantes das pecas, refletem o conceito
de "moda rapida", desencadeador do desejo de possuir novas
tendéncias em vista de assumir determinada moda, com base
em uma necessidade plena de mudanca. Os formantes
plasticos dos produtos, que chegam a revelar oposigoes entre
si (sofisticado vs. rustico) apontam para o hibridismo de
estilos comum as marcas de moda convencionais (sobretudo
as grandes empresas de varejo), por meio do qual os sujeitos-
consumidores constroem suas identidades fundamentadas em
identificagdes com certos cédigos visuais e seus significados.

O editorial da marca de moda que valoriza iniciativas
sustentaveis (Figura 2) também estabelece, no nivel
fundamental, relagdes entre os opostos semanticos /cultura/
vs. /natureza/. No entanto, neste material fotografico, ambos
os termos assumem significagdes positivas, promovendo a
integracao das suas representacdes simbdlicas a partir de um
termo complexo. Nas imagens interpretadas percebe-se a
natureza recebendo uma posicao de destaque e um efetivo
envolvimento desta com as marcas. Esta abordagem supde

um modelo ideoldgico que reflete 0 modo de ser da empresa
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de moda em questao e do publico que com elas se identificam
segundo valores euféricos.

Nas narrativas pertencentes a empresa de slow fashion, as
pecas de roupas nao parecem ser as personagens principais,
mas parte de um todo. Neste viés, a conjuncdo pretendida
acontece com o objeto de valor (Ov) representado pela nogao
de sustentabilidade, que agrega valores éticos e estéticos
relacionados ao meio ambiente. Segundo mecanismos
semidticos, os sujeitos-consumidores parecem ser chamados
a integrar este discurso de forma holistica, assumindo "papéis
sociais" definidos coletivamente em um modelo de conduta
especifico (GREIMAS, 1981, p. 130). Ainda que os produtos
de vestuario apresentados na figura 02 sigam operando sob a
l6gica de consumo, estes papéis sociais sao designados a
partir de fatores de carater simbolicos relacionados aos
valores expressos pela "moda lenta".

No plano de expressdo, por fim, os textos visuais
veiculados pelo editorial 02 reiteram a orientagdao de um
discurso sustentdvel, conforme o0s signos presentes na
estética dos produtos de moda e dos elementos que compdem
as fotografias. As dimensdes cromatica, matérica e eidética
propdem leituras de tragos significantes que apontam para
caracteristicas do consumo consciente. As pecas de roupas
monocromaticas e sem estampas, predominantemente em
cores sutis ou neutras, se inserem no conceito de moda
atemporal, ndao se enquadrando nas limitacdes propostas
pelas tendéncias vendidas pelas fast fashions. A vista disso, a
concepcao estética dos produtos divulgados na imagem 02
abrange um estilo visual caracteristico que, de certa forma,

restringe os usos em um perfil de particular de consumidor.
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6. CONSIDERACOES FINAIS

Neste artigo, procurou-se compreender os valores
simbdlicos e as estratégias discursivas presentes em editoriais
de moda produzidos por uma marca de fast fashion e uma
marca de slow fashion. Com o auxilio da semidtica discursiva,
tornou-se  possivel o levantamento de hipdteses
interpretativas que apontam para os efeitos de sentido
veiculados por estes dois modelos de negdcio analisados. Os
resultados obtidos decorrem da apreensdao de incidéncias
tematicas, com base na observacdao e no cruzamento dos
constructos visuais e elementos contextuais presentes no
processo significativo e na constituicao plastica das imagens
fotograficas pesquisadas.

Com base em uma grande quantidade de signos presentes
nos materiais publicitéarios da marca de fast fashion e da
marca de slow fashion sao expressas valoragoes distintas e
estratégias discursivas que convocam 0s sujeitos-
consumidores, se nao a comprarem, ao menos a
posicionarem-se ideologicamente. As fotografias
estabelecem, desta forma, um espaco de didlogo em que
relagOes sensiveis e inteligiveis se processam. Em todos os
Casos, cabe ressaltar que  foi produzida uma
analise/interpretacdo entre tantas possiveis. Os cddigos
abertos das imagens propiciam a compreensao e o0
reconhecimento de certos efeitos de sentido, porém sem

fechar o seu movimento de significagoes.

Notas de fim de texto

1 A obsolescéncia pretende instigar no comprador o desejo de
possuir algo mais novo, melhor e mais rapido que o necessario.
Vance Packard (1965, p. 51) define a obsolescéncia programada
como aquela relacionada a qualidade, ou seja, o produto é projetado
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para ser gasto em menor tempo que o normal. J& a obsolescéncia
percebida se relaciona a desejabilidade de um produto que, em
plenas condigoes, passa a ser considerado antiquado.

2 Os editoriais eleitos para esta pesquisa sdao compostos de
diversas imagens fotograficas. No entanto, em razdo da dimenséao
do artigo, o qual pretende ser um trabalho sucinto, optou-se pela
selecdo das quatro (04) imagens mais significativas e
representativas de cada editorial, ou seja, as quatro imagens que
possuem o maior nimero de elementos visuais e que sdo mais
diversificadas entre si. Desta forma, neste artigo serdo investigados
dois (02) editoriais fotograficos compostos de quatro (04) imagens
cada.

3 Faz-se necessario assinalar que um numero reduzido de
marcas de moda trabalha com publicidade no formato de editorial
fotografico divulgado em meio on-/ine. Considerando o critério de
selecdo desta analise - editoriais realizados em 2018 -, o numero se
torna ainda menor. Desta forma, o corpus desta andlise foi
selecionado tendo como base marcas de moda de expressividade
nacional que atendessem ao requisito de temporalidade e
disponibilidade publica dos seus materiais publicitarios.

4 Cabe salientar que a disposicao das diferentes categorias nao
representa uma hierarquizacdo, ja que sao percebidas na relagdo
gue mantém umas com as outras e ndo de modo isolado. Além
disso, as categorias ndo aparecem com a mesma recorréncia nas
imagens dos editoriais de moda, podendo manifestar-se em uma e
nao nas demais, ou, pelo contrario, deixar de ocorrer em apenas
uma delas.

4 Para permitir a distingdo entre as diferentes categorias da
analise, serdo utilizados diferentes recursos tipograficos, sao eles:
letra normal entre barras para marcar as oposicdes semanticas de
base do nivel fundamental; aspas para indicar as competéncias de
acdo e transformacdo do nivel narrativo; itdlico para sinalizar as
oposigoes tematicas do nivel discursivo e letra mailscula para as
categorias do plano de expressdo. Quando forem apresentados
termos opositivos, estes serao relacionados por meio da abreviagao
“vs.” referente ao vocabulo “versus”.
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